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本書將說明藝術與文化在整個經濟體系中的運作方式。就許多層面而言，無論個人或群
體，藝術的消費者和製造者就像是其他商品或服務中的消費者與製造者關係；然而，他
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們在某些重要方面上卻又截然不同。我們盼望在這兩種狀況中，傳統經濟分析法所提供
的見解都能顯得既有趣又實用。
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Arts)的顧問，暨《城市經濟學與公共政策》(Urban Economics and Public
Policy)（1987）與《房地產稅賦與城市住宅》(Real Estate Taxes and Urban
Housing)（1966）的作者。
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為明尼蘇達州明尼亞波里市聖湯瑪斯大學(University of Saint
Thomas)商業研究所的經濟學教授。身為非營利管理(Nonprofit
Management)的顧問，除編撰《犯罪的成本》(The Costs of
Crime)（1979）一書外，並針對藝術經濟學的不同面向進行寫作。
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當十八世紀末亞當．史密斯（Adam
Smith）奠基現代經濟科學以後，不少經濟學家曾經嘗試就「文化」與「經濟」互涉的
關係作研究。但隨著二十世紀末新古典經濟學（neo
classical）的興起，以及各學科－包括經濟學與一系列人文學科－的專門化，「經濟」
與「文化」這兩個場域漸漸形成...  
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