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博客、网络站点和其他社会网络为企业提供了具有巨大潜力的产品和服务营销渠道。但
如何充分利用它们呢？通过阅读本书，你可以理解社会网络技术是如何发挥功效的，还
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可以学到一些最有效和实用的方法，帮助你将营销的触角延伸到经常访问这些站点的人
们。

本书作者是社会媒体和病毒式营销领域的专家，作者避开了花哨的描写和行话，为读者
提供了明智的建议以及在社会网络上进行业务定位的策略，同时提供了案例分析，介绍
了其他公司是如何使用这种方法的。

本书将帮助你：

研究博客和微博客，发现如何应用像Twitter这样的网站来建立品牌知名度。

学习对话营销的艺术，以及坦诚和透明的态度在发展社会媒体中的作用。

通过社会网络来管理和提高在线声誉。

进入越来越有影响力的视频和播客市场。

通过学习其他营销者的尝试来发现哪些策略有效，哪些无效。

今天，许多消费者都利用Web作为一种表达观点的途径。本书演示了如何参与对话、如
何为社区做出贡献，以及如何为产品或服务招揽顾客。

作者介绍: 

Tamar
Weinberg是一位作家，也是Internet营销顾问，擅长博主联盟、病毒式营销和社会媒体
等领域。她生活在纽约市，她在个人博客上讨论与社会媒体有关的各种话题。
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感谢他为我的论文做的实质性贡献。。。

-----------------------------
4年前的一本书了，讲社会化营销的。只是记录下。

-----------------------------
就是将现今发生的事情进行了总结，感觉没有《未来是湿的》那么吸引人。或许我应该
先读这一本吧。。

-----------------------------
资深用户会觉得基础（除了书中介绍的几个生僻的国外服务）。适合想跨入新媒体营销
的企业决策者和新人从业者。

-----------------------------
: F713.36/3124-1

-----------------------------
哎，较真儿。

-----------------------------
把它当工具书读就好

-----------------------------
社会化网络营销的入门书籍

-----------------------------
论文资料书

-----------------------------
出版社寄书还没收到

-----------------------------
你妈啊，前段时间不是刚出了一本《正在爆发的互联网革命》吗，怎么又出来一本《正



在爆发的营销革命》，妈逼，换个名字继续卖啊……

-----------------------------
写论文的时候在这本书里受益颇丰

-----------------------------
方法教程，不利于自我创新及突破

-----------------------------
真正的信息量不大，倒是一些网站推荐不错

-----------------------------
泛泛而谈。实操的还是少

-----------------------------
“为什么营销是湿的？”

-----------------------------
垃圾书

-----------------------------
社会化营销

-----------------------------
普普通通

-----------------------------
公司推广买的书.. 虽然是ORelly家的..
但是毕竟是案例，浅尝辄止，还不如先抓好现在正在活跃的案例。比如：围观@白鸦
用@逛逛 的账号自问自答.. 围观@陌陌 的约炮广告 .. @杜蕾斯官网
的微博营销。不思考，即使看别人的案例 也不会吸收啊 亲！

-----------------------------
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书评

也许你是拥有知名品牌的大企业，却发现传统营销越来越难满足品牌发展的需要，传统
的营销与你的品牌形象越来越格格不入，更难以完成开拓新市场和增加消费者对品牌的
忠诚度的任务；也许你是新晋的创业者，传统营销的高额费用和效果的不确定性让你望
而却步；也许你是一位博...  

-----------------------------
搞不懂什么时候SNS营销被人开始称作是“湿营销”的，也不清楚其中这个“湿”与S
NS营销之间的关联是什么（也许是寓意SNS营销的效果可以像水那样很快的向四周扩
散吧），所以个人对于“湿营销”这个提法不是太感冒的，虽然不至于非常反感。
4月中的样子，从新浪微薄 @方舟kingofa...  

-----------------------------
关于营销我们还能做得更好吗？
能避免“我知道广告费浪费了一半，但我不知道到底是哪一半”吗？甚至于出奇制胜，
四两拨千斤？ 能，这就是社会化媒体营销。
社会化媒体营销即使不是营销的未来，也是大势所趋。有好的产品而不进行社会化媒体
营销就像是将莎士比亚锁在屋...  

-----------------------------
乍看书名《正在爆发的营销革命》，我还以为这是一本对社会化媒体营销泛泛而谈的理
论性图书，不过读完全书，我觉着这本书更适合《社会化网络营销指南》这个书名。
关于社会化媒体营销的光明前景我就不赘述了。只要留意观察开心校内，新浪微博这些
网站的火爆，你应该会明白其中...  

-----------------------------
做信息流推广时，第一步转化就是搜索关键词到广告展现，如何提高广告展现次数，对
于提升转化能力至关重要，主要可以从3个方向入手。
①搜索词与广告的相关性：搜索词与广告达到最大匹配，让用户感觉是正常的搜索结果
，减小广告给用户的体验伤害。 ②搜索词联想词匹配：比如情人...  

-----------------------------

-----------------------------
我从事保险行业已经有三年了，每天除了联系自己的客户外，还是联系自己的客户。而
其中一个从事互联网行业的客户，告诉了我社会化网络以及六度空间定理。我仔细回味



了一下，六度空间定理不就是我们做保险人员最开始使用的方法吗？
一开始我们通过自己的亲朋友好友来买保，支持我...  

-----------------------------
初始吸引我读这本书的原因是因为封面上的小太阳：“为什么营销是湿的”，合上书本
之后，原来，通过“媒体”（沟通和工具）来利用“社会”，从而向大众“营销”你的
产品（书中原话）即社会化网络营销让营销变湿了，鲜活了，生气了。
社会化网络的实质是什么呢？参与...  

-----------------------------
尽管对我们很多人来说，社会化媒体已不再陌生，可这个闪光的新玩具却正在慢慢唤醒
整个世界。多亏了《The New community
rules》(译者:中文版为《正在爆发的营销革命》) 《Engage》《Social Media
101》等书籍的面世，让人们在现今对社会化媒体这个明亮的营销机会开始了解。撇去..
.  

-----------------------------

-----------------------------
每天挤出时间看一点。 虽然twitter
,facebook,wiki都不能上，但国内有围脖、开心网、百度知道。
书里介绍的很多操作方法还是值得看的。
未来的社会是个公平、公开、透明的社会。诚信，利人才是商户立业之本。  

-----------------------------
本书重在教你如何应用Twitter这样的网站来建立品牌知名度,如何通过社会网络来提高
声誉,如何利用Web巧妙的表达观点 想在网络营销这块做出成就的可以看看
http://www.china-pub.com/193294  

-----------------------------
关于营销我们还能做得更好吗？
能避免“我知道广告费浪费了一半，但我不知道到底是哪一半”吗？甚至于出奇制胜，
四两拨千斤？ 能，这就是社会化媒体营销。
社会化媒体营销即使不是营销的未来，也是大势所趋。有好的产品而不进行社会化媒体
营销就...  

-----------------------------
全书讲了基于博客、微博、SNS、社会化书签、博客等网站的营销策略。不过大多数都
在讲此类网站的具体使用方法。比如twitter、facebook、flickr、strumbleupon、delici
ous等网站的基本使用技巧。而这些网站大多数在国内是被墙了的，或者是基本无人问



津的。不过还好在国内都有对应...  

-----------------------------

-----------------------------
浓缩就是精华，这话一点不假。一个被限制在140个字符以内短消息，告诉别人“自己
在做什么”的新媒体正向我们扑来，它就是微博。最早也是最著名的微博是美国的Twit
ter，一个免费的微博客服务网站。它提供了强大的收发工具，使用户可以在各种各样
的设备及聊天工具上接收和发送更...  

-----------------------------
读完这本书，令我印象最为深刻地是参与就是营销这一章。
现在企业、员工，顾客之间的沟通正走向越来越透明化，也是企业必须跨越的
一步，而参与就是使双方的沟通更简单化。直接化，效果也会呈现立体化。参与
现象不管是企业与员工，还是员工与顾客，已经是时代的一...  

-----------------------------
很早就知道O'Reilly的《The New Community Rules: Marketing on the Social
Web》，嘿嘿，终于要出版了作者太牛了，在国外社会化媒体领域，没人不知道Tamar
Weinberg期待早日上市，感受一下正在爆发的营销革命。  

-----------------------------
本书以互联网高度发达的美国为讲述背景，案例涉及的也是美国的社会化媒体网站，尽
管与我国社会化网络发展现状有较大差别，但仍有很强的借鉴意义。理由有以下几点：
首先，案例网站基本都能在国内找到翻版，如Twitter对应新浪微博，Facebook对应人
人网，雅虎问答对应...  

-----------------------------
这本书是公司第一次大规模购书中的一本。到今天为止，算是粗略的看完了。
书中讲了很多案例，当然这些案例都是在书的前半部分，而后半部分基本就是一些社会
化网络的使用以及介绍了。 鉴于一些公共因素，很多网站上打不开的。
其实我是怀着一个做产品的想法去看的。看到了国外各...  

-----------------------------
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