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《营销理论与实务》的编写体现了高职高专教育产学结合、注重能力培养的要求，对营
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销的理论内容进行了优化、精练，每章以营销格言引起学生对本章内容的思索，以案例
导入课程内容来加深对课程内容的理解，增加了背景资料与案例以启发学生学习，增强
对所学内容的理解，并且教材体系新，有利于学生掌握市场营销学的基本理论与方法。

全书共分11章，包括3大部分。第1部分讲述市场营销基础理论，包括市场营销概述、
市场营销环境、市场分析、消费者行为和竞争者分析、目标市场营销；第2部分讲述市
场营销策略，包括产品策略、价格策略、渠道策略和促销策略；第3部分讲述市场营销
管理。

《营销理论与实务》将营销理论与营销实践有机结合，注重学生营销能力的培养，适合
高职高专院校经济管理类专业的师生使用，也可供企业管理人员和从事市场营销工作的
人员参考使用。
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