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《新编市场营销学》是依据教育部高教司颁布的工商管理类专业核心课程教学基本要求
编写的，涵盖了工商管理类专业学习本课程所应掌握的基本知识点、基础理论与基本技
能，并适当介绍了一些营销理论的新领域和新观念。《新编市场营销学》主要介绍了市
场营销与市场营销学、顾客满意与顾客让渡价值、市场营销环境、市场营销调研与预测
、消费者购买行为分析、市场竞争分析、目标市场营销、市场营销组合与营销管理、产
品策略、品牌策略、价格策略、渠道策略、促销策略和服务营销等内容。

《新编市场营销学》既可作为应用型本科院校和高职高专院校的教科书，又可作为各类
相关培训及市场营销从业人员的参考书。
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评论

2011年7月20号读完。书编得不错，讲得挺细的。
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