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《广告狂人江南春:创新年代》内容简介：一年“出轨”一次是道德的。创意面前生意
是不平等的。创意创造生意。有创意的生意和没有创意的生意，最后的投资回报率相差
得非常远。想像力创造你的利润率。颠覆性的创意更能制造财富是我的“成功理论”。

对传媒的利用不仅来源于广阔的市场空间，更来源于天马行空的想像力。没有想像力，
市场只能是一潭死水，没有丝毫活力。

困境总会有的，困境中有很多因素是不可抗衡的，面对不可抗力我们更要坦然，因为即
使失败，也是一种体验，而失败带给我们体验的强度会更高。要知道，经历大悲大痛，
人生才会丰富。

一旦放弃，你将无法知道你离成功有多近。只有跨越这条界线，你才知道界线在哪里。

人才占有率就是市场占有率。只要积聚业内最优秀的人，这个世界便是你的。

财富其实应该只是一种力量和能量，它可以帮助你把梦想变成现实。创造财富是为了实
现梦想，这个创造的过程才是一种享受。只能说，有了财富可能会离想要的生活更近些
。但目前处在创业过程中，我的休闲娱乐时间非常少，这注定财富的消费与我无关。

在任何时候都不放弃对任何人传播。

行业只要不进入恶性竞争就好，大家都可以保持亢奋状态。

我的观点是，无聊的时空有助于为“有聊”提供创新的机会，但我还是觉得创意的来源
与怀疑、颠覆最为相关。

媒体常说分众做的是无聊产业。没错，我认为分众现在取得的一点成绩最主要是来自思
考方式的转变。

这个世界变得越来越发达，同时由于发达之后导致很多人感觉无聊，当这个世界变得出
奇无聊的时候，有些人就变得出奇聪明，把别人的无聊变成现金，这就是想像力。
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评论

创意营销的绝好案例，充分阐明了新闻学的许多原理。只是这本书写的不怎么样，语句
翻来覆去，也有避重就轻之嫌。

-----------------------------
（以《分众的蓝海》为母本，以时间为线索的内容扩充。大概扫了一下，很多段落内容
完全一模一样。）我相信我错怪了这本书，作者刘洪飞毕业清华，曾任职体坛周报，后
曾在分众从事管理工作。写过刘永好、沈南鹏的传记书。所以，我可以大概的认为，《
分众的南海》和《江南春：创意创造生意》两本书其实是出自刘洪飞之手，只是当时其
就职于分众，这种明显的公司软文不太适合以他名义出（或者说他是最重要资料的提供
和整理者）。三本书中，看这本书就够了。这书出版于江南春通过定增重新做回分众第
一大股东之后，为回归造势的迹象明显。不过能够获得一些更加细微的江南春的为人和
对行业的看法，可以一读。对于现在的分众，套用江南春那句话：也许我就是个写诗的
文学青年蜕变而来的做生意的小资青年，所谓江山易改，本性难移。所谓继续收割，赚
钱融入血液。

-----------------------------
快吃慢。必须比别人快一步！

-----------------------------
前段的童年成长很烂，重点描绘在入行的内容，里面涉及到了比较专业的广告知识，已
经收集在册了

-----------------------------
了解分众传媒的发展，江南春报送到华师大，大二竞选学生会主席，大学多次谈恋爱，
可是在经历美女的势力之后，对赚钱渴望让它进入了广告夜，他的诗人身份让他在这个
行业如鱼得水，发现电梯广告这一商机让他迅速发展壮大；早年的恋爱高手却晚婚，亿
万富翁过着较为节俭的生活，这就是强人的强大之处，有目标有定力！！！

-----------------------------
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书评

就是太年轻，很多事情没有看清楚就动手，结果不尽人愿。。当然还有背后的风投在作
怪。。 www.136868.com 溜达旅游网  
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