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企业的品牌不仅仅是一句口号、一个logo，相反，它是继人力、物力、金钱、信息之后
企业的“第五经营资源”，深刻影响着企业的发展。

品牌是有生命的，在它身上流淌着每一代经营者以及企业员工的热血。一个好的品牌不
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仅是联结经营者、企业员工、顾客等利益相关方的媒介、象征，还会对消费者的购买行
为、生活，乃至梦想产生影响。

为了揭开打造企业超级品牌的秘密，作者在本书中分析研究了许多世界著名品牌，包括
索尼、梅塞德斯-奔驰、耐克、本田、雀巢、古奇等，并亲自就品牌战略对其中一些公
司的领导人进行了专访，让更多的企业领导人了解了世界知名企业的品牌战略，有助于
他们打造属于自己的超级品牌。

品牌彰显着企业的实力、文化和魅力。对企业而言，一个好的品牌在顾客产品忠诚度方
面所发挥的作用是任何营销策略都无法比拟的。好的品牌往往引领着一种文化潮流，巧
妙地与特定消费群体的梦想相结合，为企业产品培育了固定的消费群体。

本书作者在分析世界知名企业品牌战略的基础上，同时结合对一些领导人的专访，深入
剖析了品牌对企业的重要性，总结出了打造超级品牌的九大法则，为更多企业的品牌战
略提供了宝贵的参考。通过深入了解并应用下列九大法则，相信你的企业的品牌总有一
天也会像耐克、雀巢、奔驰一样深入人心。

超级品牌九大法则——

 第一法则：超级品牌有梦想

 第二法则：超级品牌始终如一

 第三法则：超级品牌有创新性

 第四法则：超级品牌的主角是经营者

 第五法则：超级品牌是日本模式

 第六法则：超级品牌拥有超级顾客

 第七法则：超级品牌是俱乐部

 第八法则：超级品牌永葆青春

 第九法则：超级品牌合乎伦理性
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评论

标题很棒，和我理念很一致。内容很水。
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好书 这才是品牌的本质
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被我遗漏的一本好书
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