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《电视传媒运营管理》内容简介：中国电视产业化的改革进入了实质性阶段，整体上的
制播分离开始实施，电视传媒之间优胜劣汰、强弱合并、强强联合的进程加快，产业集
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团格局初步呈现。在激烈的竞争态势下，一套具有战略高度且行之有效的运营管理体制
，成为电视传媒的立身之基。《电视传媒运营管理》将之归纳为电视传媒运营管理“十
步法”，从知己知彼方略、运营团队系统，到整合可用资源、掌控多元营销，一一加以
阐释与辨析。

《电视传媒运营管理》将前沿性运营管理理念与实战性操作法相结合，从战略高度对中
国电视传媒产业的发展做出了务实、新颖而不失尖锐的思考。
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