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《市场情报:培养战略的视角》梳理了战略决策时所需的情报分析中最为重要的工具和
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概念，有助于建立战略视角。两位作者不但着眼于竞争对手，而且还关注顾客、供应商
和其他一系列利益相关者。

《市场情报:培养战略的视角》为经理人提供了有助于市场情报和分析的概念、工具和
创意。除此之外，还向读者介绍了一些用于分析组织所在的宏观和微观环境因素的工具
，有助于读者更好地预测未来、作出更好的决定。

目前，各类研究人员纷纷投身于竞争情报研究。研究受益者包括全国、地区和地方层面
的政治决策者(公共情报)、军方(军事情报)、非营利组织(NPO情报)和私营企业(私有情
报)。然而，尽管这些研究领域有许多共通之处，研究者之间的交流却很少。《市场情
报:培养战略的视角》作者高屋建瓴，博览各领域的文献并付之实践。他们的洞察力对
管理思维大有裨益。

作者介绍: 

言培文（Per
V.Jenster），战略管理学教授。过去10年以来，言培文博士一直在丹麦哥本哈根商学院
担任国际营销与战略学教授和分管MBA课程的副院长。在瑞士还成立了国际管理和产业
发展中心。曾在中欧国际工商学院任教，目前为该校的客座教授。专业方向为国际商务
营销和战略领导力培养。在多个行业广泛从事战略管理、营销策划、竞争分析和成本评
估等领域的高级管理咨询，发表和出版的文章、案例和专著达90多种。

克劳斯·索尔伯格·索伦，瑞典布京理工学院助理教授，主讲商业和竞争情报课程。在
德国莱比锡大学获得博士学位，并撰写了有关工业谍报活动的著作。投身学术界前，曾
在美国、法国和北欧诸国工作。在商业和竞争情报领域发表了诸多论著，如《私有和公
共情报概述——瑞典竞争情报流派》（Introduction to Private and Public
Intefligence-The Swedish School 0r Competitve Intelligence，2005）。
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