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作为营销行业的专家，作者长期就职于世界知名公司，如花旗集团、苹果等，在品牌管
理和产品营销方面积累了难得而又宝贵的实践经验，并在本书中将其转化成颇具价值、
经得住市场考验的营销金点子。

在本书中，作者列举了近百个珍贵的案例，以一针见血的锐利笔触，直接明了却又机智
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诙谐的风格，讨论了营销、创立品牌以及广告的各个方面。作者将自己的经验娓娓道来
，就像一个与你促膝长谈的老朋友，让你在轻松快乐中，享用了一顿市场营销知识的饕
餮大餐。对于生意场上的人士，无论你是身处于小企业还是大公司，这些知识无疑都是
大有裨益的。

阅读本书，并掌握其观点的精髓，你一定也可以像作者一样成为令人瞩目的营销明星！

作者介绍: 

[美]史蒂夫•科恩，花旗集团全球财富管理总经理兼广告与品牌管理总监。他与其他五
名高级管理人员一道负责花旗集团在全球100多个国家和地区中的品牌管理，为2000多
万名顾客提供优质服务。在过去30多年的职业生涯中，史蒂夫•科恩大部分时间从事金
融服务业。作为一个真正摆脱框架思维的高手，科恩擅长以创造性的方式来解决营销难
题。他在创新营销管理方面取得的成果蜚声业界，并曾服务于凯伊集团、美国运通、苹
果和富达等公司。
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读这个是为了写市场营销的读书笔记。这本书还蛮生动的。

-----------------------------
为了经济学导论的作业才看的。
最受用的一句话是，时刻准备好笔和纸，一有好想法就马上记下，因为它们只是瞬间出
现的（跟这本书好像没多大关系呢）。
深有体会呐。我以前是一个很有想法和想象力的人，后来对现实了解多了点，就渐渐丧
失了这种珍贵的超能力。嘤嘤。
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营销活动必备三要素： 1.令人兴奋 2.新鲜、有创意 3.一个能使消费者行动的口号
广告的基本目的 1.激励你的员工 2.常常提醒现有客户 3.做一些新的提示信息
4.从竞争对手中招募一些优秀人才 5.获得更大知名度 6.建立品牌
需要人们消化的越少，人们就更容易记住他们看到或听到的...  
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