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《传媒经济学》主要内容简介：随着文化体制改革的逐步深入，我国政府利用媒体对外
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宣传力度的加大，我国的文化事业特别是传媒业呈现欣欣向荣的景象。我国的传媒事业
如何发展才能既满足宣传的需要又满足利益的需要越来越受到各界的关注。

在传媒事业快速发展之时，用以指导实践的理论建设显得尤为重要。之前，国内外出版
了一些传媒经济学的教材，多从行业的角度分析各种媒体的传播学特点以及生产制作特
点。《传媒经济学》在内容布局上的一个显著特色是，在每章开篇用相关案例作为引子
，引出该章要讨论的观点，在正文采用经济学的体系，从投入产出的角度分析传媒业的
经济特点，内容涵盖了传媒产品微观层面的供求理论、弹性理论、成本理论、市场理论
、评估指标、价格理论和宏观层面的环境理论、规制理论等。在每章的思考与练习题中
，除列出理论性的问题要求学生解答外，还提供了一个相关的传媒案例，让学生用该章
的理论进行分析，使得理论和实际有机结合，体现了理论来自实践并且指导实践的原则
。

《传媒经济学》可以作为高等院校传媒经济、文化产业管理、传播学等相关专业的教材
或教学参考书，也是传媒从业人员和相关研究人士了解传媒业运营的重要参考资料。
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