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《中国老板沉思录》精选现当代最杰出的44位华人企业家（其中中国大陆企业家都是改
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革开放以后创业、崛起的）·分析他们能够成为各自领域的旗帜人物的最关键的成功因
素，内容涵盖了创业精神、经营理念、资本运作、商战智慧、品牌推广、营销攻略、人
才使用、质量控制、渠道建设、企业家精神等各个方面，并以这些成功企业家的真实经
历和聪明智慧为基础。进行深入剖析，为读者提供了一场关于中国企业家智慧的饕餮盛
宴。

作者介绍: 

魏开永，北京传福品牌策划有限公司
总经理历任：陕西新大陆集团副总经理（西安/成都/海口）负责集团品牌管理与战略,实
施房地产行销策划，昆明风驰传媒集团董事会秘书兼总裁助理;负责公司上市运作及与
李嘉诚旗下TOM集团公司并购全案执行，昆明池洋企业管理咨询有限公司总经理
咨询客户数十家,涉及房地产、酒店管理、能源（电力）及旅游等，北京唐码（TOM）
国际广告有限公司总经理等。
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第四节：“三真言”—用人要疑，疑人要用，敢用疑人
第五节：非“空降兵”的“1+1+N”模式第十章 “超越”氛围，培养出自由价值的自己
第一节：剑走偏锋，管理需变革 第二节：和谐的团队需要精诚的合作
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第三节：技术为王，创新为本 第四节：以技博天下第十五章 运筹帷幄，成败于已
第一节：双向沟通，互动管理 第二节：海纳百川，厚待人才
第三节：知人善任，各尽所能 第四节：沧海横流，诚字为本
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中国汽车自主研发的旗帜——奇瑞 第一节：“奇瑞”的诞生，风云震撼上市
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第四节：实现了“中国制造”第十七章 路在脚下，梦在延伸
第一节：家族企业带来的伤痛 第二节：咬牙割疮
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第三节：广告造势 第四节：抢占“一线市场”第二十章 经营之“神”王永庆
第一节：互利双赢，好处多多 第二节：降低成本是关键 第三节：商机不容错过
第四节：接近顾客的秘诀 第五节：君子爱财，道德为上第二十一章
“分众”的创意时代 第一节： 镣铐下的舞蹈 第二节：创意绝非妙手偶得
第三节：不按常规出牌 第四节：创意面前的不平等第二十二章
鸿海集团：扎根中国、全球运筹 第一节：扎根大陆 第二节：开拓国外市场
第三节：随IT大厂走遍世界 第四节：建立全球运筹系统第二十三章 搜狗的推广艺术
第一节：牵手世界小姐 第二节：美女与野兽的登山组合 第三节：联手奥运
第四节：搜狗VS超级女生第二十四章 务实营销潘石屹 第一节：宣传永远是第一位
第二节：搭奥运的便车 第三节：借力造势第二十五章 QQ的上市策略
第一节：万事开头难 第二节：一鸣惊人现香江 第三节：风云变幻，市场如战场
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第三节：物美价廉 第四节：质量与价格竟争第二十八章 数码新领袖——冯军
第一节：执著成就“爱国者” 第二节：“爱国者”创中国品牌
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第四节：再现红杉第三十一章 苏宁，连锁的力量 第一节：兵贵神速
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第二节：重组中谷：成为真正的粮食供应商
第三节：中粮地产：入主深宝恒联手万科第三十三章 万向的战略之道
第一节：战略设计 第二节：四大基本战略 第三节：并购整合第三十四章
冯仑论经营之道 第一节：走专业化，但不垄断 第二节：美国模式和反周期生存
第三节：万通的决胜密码——反省第四十五章：“疯子”的独舞 第一节：低价的诱惑
第二节：碰撞奔驰 第三节：联手国润第三十六章 阿里巴巴之门——剖析复星神话
第一节：多元化投资 第二节：选行业看准“中国动力” 第三节：决策方略第三十七章
“客户是太阳”的经营策略 第一节：专业，走在前面 第二节：惊喜，因您而变
第三节：优质的服务在细节中体现第三十八章 青啤的百年品牌战略
第一节：品牌瘦身计划 第二节：金字塔形的品牌层级战略
第三节：百年品牌的年轻化革命第三十九章 李想的创业原理 第一节：做自已想做的
第二节：学会妥协 第三节：果断的执行力第四十章 神州的产品战略 第一节：成本战略
第二节：市场倒着做 第三节：独树一帜的平价革命第四十一章 专注，成功的代名词
第一节：目标，胜利的导航 第二节：执着，竞争的诀窍
第三节：诚信，最高的境界第四十二章 网易掌门人——丁磊
第一节：网易BBS和虚拟社区 第二节：把163.net在中国打响
第三节：网易北迁——跻身门户前三甲第四十三章 波司登，世界名牌
第一节：“民牌”情结 第二节：登峰造极 第三节：创新，走向世界第四十四章
创新成就海信 第一节：海信的创新精神 第二节：海信的创新史



第三节：技术创新成就海信品牌第四十五章 哲学、商道、游戏的完美三结合
第一节：第九城市创造“游戏高潮” 第二节：让足球升华成为一种娱乐
第三节：“朱骏式”商道哲学
· · · · · · (收起) 
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评论

这是观者的沉思，实际商人们想些什么又是如何做的，还得自己掂量
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