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《传媒政策与法规》以我国当前传媒产业发展的法律环境为大背景，以传媒类专业学生
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和从业人员为对象，以我国调整传媒产业的纵向法律关系为主要内容，主要介绍了法的
概念和特征、法律关系、法的渊源、传媒的概念和特征、当代传媒的分类和我国传媒业
基本情况；传媒政策法规的基础知识；广播电视管理政策法规，包括我国广播电视政策
法规概述、广播电台电视台设立法律制度、广播电视节目管理法律制度、广播电视广告
管理法律制度、广播电台电视台播放录音制品付酬管理制度和电视剧管理法律制度；电
影产业管理政策法规，包括我国电影产业政策法规概述、我国电影市场准人法律制度和
我国电影内容管理法律制度；出版物管理政策法规，包括我国出版管理政策法规概述、
出版物管理的一般规定、图书市场管理法律制度、报刊市场管理法律制度、音像制品市
场管理法律制度和电子出版物市场管理法律制度；互联网管理政策法规，包括我国互联
网管理政策法规概述、互联网信息服务管理法律制度、互联网出版管理法律制度、互联
网视听节目服务管理法律制度和互联网文化管理法律制度；新媒体管理政策法规，包括
新媒体概述，我国IPTV与移动电视管理的政策法规，我国手机媒体、博客、播客管理政
策法规。

《传媒政策与法规》在介绍相关法律规范的过程中，对于在实务操作中可能用到的法律
文书、文件等实务操作资料进行了梳理并收录于附录中。同时注重案例教学，每一章都
由案例导入，并且在每章的思考与练习中都必有一道案例题，从而一方面帮助读者掌握
相关法律知识，另一方面提高其实践技能。
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目服务 第一节 我国互联网管理政策法规概述 一、我国互联网发展现状
二、我国互联网管理体制 三、我国互联网政策法规现状 第二节
互联网信息服务管理法律制度 一、互联网信息服务管理制度
二、互联网新闻信息服务管理制度 第三节 互联网出版管理法律制度
一、互联网出版业务资质的取得、变更和终止 二、互联网出版机构的义务 第四节
互联网视听节 目服务管理法律制度 一、申请从事互联网视听节
目服务应当同时具备的条件 二、审批程序 三、变更程序 四、终止程序
五、互联网视听节 目服务单位的义务 第五节 互联网文化管理法律制度
一、互联网文化单位的设立、变更和终止 二、互联网文化单位的义务
思考与练习第八章 新媒体管理政策与法规 导入案例：中国博客第一案 第一节
新媒体概述 一、新媒体的定义 二、当前新媒体常见表现形态 第二节
我国IPTV与移动电视管理的政策法规 一、IPTV的概念及发展现状
二、IPTV产业的政府管制 三、移动电视的概念与特征 四、我国移动电视的发展现状
五、我国移动电视的政策法规 第三节 我国手机媒体、博客、播客管理的政策法规
一、手机媒体的概念及特征 二、我国手机媒体的管理与规制
三、我国博客的立法与监管 四、我国播客的法律规制 思考与练习附录参考文献
· · · · · · (收起) 

传媒政策与法规_下载链接1_

标签

考试

javascript:$('#dir_4834520_full').hide();$('#dir_4834520_short').show();void(0);
http://www.allinfo.top/jjdd


新闻学

文化产业

我想读书

传媒政策与法规

1

评论

妈的，是教材

-----------------------------
传媒政策与法规_下载链接1_

书评

-----------------------------
传媒政策与法规_下载链接1_

http://www.allinfo.top/jjdd
http://www.allinfo.top/jjdd

	传媒政策与法规
	标签
	评论
	书评


