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《品牌研究经典案例》甄选出18个国际优秀的品牌和广告研究案例，帮助读者了解国际
品牌与广告研究领域的主要研究领域；让读者透过这些案例了解相关领域的重要研究成
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果和基本理论；帮助读者了解国际上品牌与广告研究领域的主要研究方法，了解国际品
牌与言行研究的基本流程、研究范式和论文荡式。甄选按以下五个标准展开：第一，研
究案例应该尽量遍布各具体的研领域；第二，所介绍研究案例尽量涵盖各种研究方法；
第三，所介绍的研究是该具体领域被引用次数较高的，影响较大的；第四，所介绍的研
究是原创性的，以引起人们对该领域的重视；第五，所介绍的研究是阶段性的代表性研
究

作者介绍: 

黄合水，男，1963年生，北京师范大学心理学博士。1988年开始从事广告心理学研究
，1994年破格晋升副教授，1995年任硕士生导师，现为厦门大学新闻传播系广告教研
室主任、品牌与广告研究所所长。著有《广告调研技巧》、《电视广告策划与制作》、
《市场调查概论》、《广告心理学》等著作，
发表论文40余篇，参与多项国家科研课题的研究工作，先后担任国内多家大公司的广告
和品牌顾问。
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