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《医药市场营销学》内容简介：医药市场营销学是市场营销专业和药学专业的一门重要
课程。近年来，医药市场营销理论研究取得了丰富的成果，随着医药营销模式转型，医
药市场营销学在医药企业经营管理中受到越来越广泛的重视。作为实践性极强的一门学
科，医药市场营销学在我国产生的时间并不长，但是由于我国医药市场的快速发展，医
药管理体制的急剧变革，我国医药市场营销实践模式与理念在短短的20年里发生了剧烈
的变化。这种变化对该学科的发展与成熟奠定了坚实的实践基础，同时也塑造了医药市
场营销学的中国特色。但医药市场营销学教材建设却没有跟上理论与实践的发展步伐。
在教材建设中重实践轻理论、多引进少创新、重国外轻国内的倾向比较突出。针对这种
情况，几个医学院校从事市场营销专业的年轻理论工作者对我国医药市场营销实践进行
梳理和反思，对当前医药管理体制和医药市场进行深刻剖析与研究，试图完善具有中国
特色的医药市场营销学的理论框架、研究对象和方法论体系。他们在“必需、够用、留
有余地”的编写指导原则下用较短的篇幅给学生提供相对完整的医药市场营销知识体系
，从而使该书体现出“精炼、严密、深入浅出”的特点。《医药市场营销学》共分17章
。
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