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《传播学概论》共分十三章，可以视为三大部分。第一部分注重从宏观角度对传播学的
基本概念进行讲解，包括人类传播行为的历史进程，传播学的起源和发展，传播学的基
本问题和研究方法等内容；第二部分介绍人类传播的基本类型和特征；第三部分把大众
传播这一20世纪以来对人类社会影响最为深刻的传播类型作为重点进行系统的介绍，触
及传播学研究的核心思想和这一学科研究的经典成果。
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