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《中国电影整合营销关键报告》介绍了电影产业的历史、现状、发展和未来趋势，为电
影产业与企业相互了解提供了参考，同时详细介绍了电影整合营销理念的来源，目前中
国电影产业中各种整合营销形式，帮助企业了解如何利用电影这个媒介平台来整合企业
的品牌营销。对于影视娱乐资源方来说，随着中国电影市场的整体繁荣，各种影视作品
以及媒介渠道都存在着潜在的传播价值，但如何将其挖掘出却存在问题，甚至很难将有
利的信息传达到企业决策者。所以从电影机构的角度说，也更希望能把自身的优势传达
出去，使更多的企业了解。
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自己写的书不要脸给五星
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