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《市场营销学》针对高等院校学生的课程特点和认识规律，全面、系统地介绍了市场营
销的战略和战术，对市场营销环境、市场细分、目标市场选择、市场定位、产品策略、
价格策略、促销策略和分销策略等营销要素做了较详细的阐述。在此基础上，进一步介
绍了消费者需求、消费者购买行为、竞争对手分析及竞争对策、不同产品市场生命周期
阶段的营销组合策略，以及服务市场营销和国际市场营销的基本内容，重点讲述了市场
营销组合4P策略和目标市场营销战略。

《市场营销学》结构清晰、语言通俗、范例翔实、内容丰富。每章都配有案例分析、自
测题和阅读资料，有助于读者熟练掌握和巩固所学知识。

《市场营销学》可作为市场营销、工商管理或其他相关专业的大学本科、在职研究生的
市场营销学教材，也可作为企业市场营销管理者的培训用书或企业营销人员的参考书。
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