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《电子商务:管理视角(英文原书第5版)》是埃弗雷姆·特班教授等人通力合作、修订而
成的最新电子商务巨著。《电子商务:管理视角(英文原书第5版)》侧重于电子商务的商
业应用层面，技术层面次之；贴近现实，对B2B、B2C、电子学习、电子政务、基于We
b的供应链、协同商务等专题做了细致的研究；紧跟技术发展步伐，介绍了博客、维基
、播客、RSS等互联网相关技术的商业应用。《电子商务:管理视角(英文原书第5版)》
强调互动训练之方法，以培养读者在信息系统、财务、营销、管理等方面的动手能力。

《电子商务:管理视角(英文原书第5版)》适合高等院校电子商务及相关专业的本科生、
研究生及MBA学员，也可作为电子商务企业从业人员的参考读物。
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