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《消费者品牌关系模型整合与实证研究》内容简介：品牌关系理论的研究内容归纳为品

http://www.allinfo.top/jjdd


牌关系的性质、品牌关系的形成、品牌关系的状态和品牌关系研究的意义四个方面。但
部分国外学者对品牌关系理论的研究方法提出质疑。反对者认为人与人的互动关系和人
与品牌的互动关系并不一样，而品牌的人格化仅仅是一种比喻，现实中并不存在。品牌
关系理论的另一个薄弱之处在于现有研究缺乏一个品牌关系形成机理模型。究竟在品牌
关系形成过程中，有哪些因素起到关键作用？它们的关系如何？对于这些问题，目前的
研究似乎尚未解决。
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