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《新媒体新营销与广告新理念》主要探讨了新媒体环境下，广告理念、广告营销和广告
学教育等领域产生的新变化，并对跨文化背景下广告的传播效果及与同价值取向的中西
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方广告进行了比较研究，以期使读者站在一个具有前瞻性的角度。

《新媒体新营销与广告新理念》适用于广告学、市场营销学、新闻传播学等相关学科从
业及研究人员。
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其中有几篇的题目和研究内容还挺有意思的，不过大部分中国的论文其实没什么意义。
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