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09年广告卷，内容包括：中国广告30年——盘点与研究述评、广告理论与广告史研究、
广告实务追踪、广告市场与广告产业、新媒体与广告传播、广告教育与人才培养等。
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中国广告创意研究综述 中国广告产业研究述评广告理论与广告史研究
20世纪世界广告理论中的“人”、“术”、“物”
论中国广告管理体制的演变——以权力格局为中心的历史考察
唐·舒尔茨整合营销传播理论批评
广告符号意义生成的系统建构——基于广告符号意义生成的三个层面
广告信任度的测量、心理路径与个体影响因素 后现代广告符号暴力之研究
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广告伦理缺失与广告素养教育的现实冲突广告实务追踪
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论广告文字元素对消费者心理的影响 依附定位策略在广告中的应用
昆明市楼宇视频广告投放及受众心理分析
从“鄂西圈”战略看恩施州旅游品牌营销传播对策
武当山营销传播活动中的问题及对策广告市场与广告产业
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我国广告产业核心竞争力的消解与重构
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消费者信息来源结构的历史演变与数字时代广告传播的转型
营销传播融合：我国数字电视购物的频道运营
从“信息推送”到“信息经营”——网络广告信息运作思路的检视与思考
点制与集成传播：“三屏合一”传播背景广告主的媒介战略取向
第三方点评网站口碑信息的可信度分析 网络社区广告研究广告教育与人才培养
论企业广告人才素质培养 国际化广告人才能力培养的实证分析
我国高校本科广告人才培养现状解析 广告学专业艺术审美课程研究
广告学专业研究性教学及其应用 广告创意三阶段教学模式的探索与实践
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