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《免费中国》内容简介：天底下没有免费的午餐？所有的互联网赢家都是走免费路线的
！史玉柱的《征途》网游是免费的，马云的淘宝网可以免费开店和购物，开心网可以免
费社交和偷菜，新浪、网易看新闻、用邮箱、玩微博都是免费的，优酷和土豆可以免费
看视频，百度和酷狗可以免费听音乐……

互联网时代，免费，已经彻底、真实地潜伏在我们身边！

笔者试图破解“80后”、“90后”的网络生存密码，提供利用“免费”赚大钱的渠道
。

《免费中国》揭秘，免费经济有哪些模式7免费经济是如何在商业世界中立足的7它将引
领商业走向怎样的未来7

http://www.allinfo.top/jjdd


作者介绍: 

董海博，人民网编辑。毕业于中国人民大学，系资深媒体从业者，互联网研究专家。曾
参与多家互联网营销企业创业，后投身新闻行业，专注于网络舆情成因、对策分析，对
互联网时代的商业模式研究和企业品牌塑造多有心得。
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免费也是必然的。

-----------------------------
初阅于2012.12.10

-----------------------------
时代发展的趋势
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书评

回看多年以前在共享资料、百度文库上Download的图书，基本是靠积分下载的。
我没有付钱，只支付了积分。可以认为它是免费的，这些电子版图书拥有纸质书的大部
分内容，但缺少脚注、注解、插图和出版页；有的缺少公式、化学方程式。
这些缺失的内容是一本书不可或缺的重要元素，...  

-----------------------------
1.免费是一种以专业为基础的新型商业模式。基础成本下降后才可能出现真正的零收费
，而不再是商家的营销伎俩。
2.归根到底，免费的价值在于塑造一种习惯。所以，新时代的经济是一种习惯经济，任
何商家想要赢得顾客，必须要塑造出一种习惯，再实现盈利。“免费使用“无疑是吸引
...  

-----------------------------
免费中国_下载链接1_

http://www.allinfo.top/jjdd
http://www.allinfo.top/jjdd

	免费中国
	标签
	评论
	书评


