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“客单价”就是“单人消费额”

提高客单价有以下三种方式：

◆让50元的商品涨到500元也会被抢购一空！

◆让一次只花500元的顾客变得一次愿花5000元！

◆把“可买可不买”变成“非买不可”！

或许会有人误以为这是一种拉拢有钱人的营销方式，因而觉得“我们公司不卖高级品，
所以与我们无关”，事实上并非如此。本书所汇整的做法，全都是个人经营的超市与小
餐厅也能充分运用的提高客单价秘诀。

首先，第一章将具体说明为什么提高客单价比增加来客数重要，接着说明其实消费者也
希望客单价提高。

接着，第二章将解说“吸引高消费力顾客营销法”的全貌；第三、四、五章则带领各位
在十五天的时间里，学会十五种具体的做法。

最后，第六章以故事的形式，让读者了解这些方法如何活用在实际的营业现场；第七章
则是补充提醒，指出多数经营者在实践这些方法时经常掉入的几个心理陷阱。

那么，且让我一面祈祷本书能够成为各位事业发展的契机，一面开始介绍本书的内容吧
。

作者介绍: 

村松达夫：1970年生，曰本著名企业管理咨询专家、中小企业顾问，指导企业如何吸
引高消费力的顾客。
现任：STANDBY经营顾问公司代表，V—Hane般份公司董事，名占屋中小企业振兴中心
的企业经营咨询顾问，以及名占屋商工会议所专家。
他的理念是“以拥有自我风格的事业赚取高收益”，扮演事业伙伴的角色，为经营者提
供建议。
他成功打破了经营者僵化的思考逻辑，以全新观点帮助企业大幅提升业绩，深获许多经
营者信赖。除了为客户提供个别咨询之外，近来为了将“高消费力顾客营销”的理念推
广给更多经营者．成立了“吸引高消费力顾客实践会”，他以简短而犀利的文字撰写免
费电子报《工作时间减少三分之一，营收增加三倍!》，激发读者灵感，大获好评。
男著有《让钱多到满出来!如何增加生金蛋的母鹅》一书，系统地详列增加企业营收的
各种方法。
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评论

方法很多，其实核心只有一个：让客户物有所值
如果再深刻一些，让客户觉得你是在帮助他，别无其他

-----------------------------
总结得很好，非常适合零售业！
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-----------------------------
这本书不是标题党，还是提供了几种切实可行的办法，助于在销售中的涨价。汇总以前
自己阅读的书和工作经验而言：1，不卖便宜货；2，我卖的东西可以给顾客带来快乐体
验；3，不与竞争对手正面冲突，寻求差异化；4，做好商品自身信息的展示；5，讲故
事给顾客，让他感受到更多的价值；

-----------------------------
我的天简直太烂内容太少半个小时就看完了 简直浪费钱买了这本书
讲了些大家都知道的内容 就算不知道 把封底拍下来带回家就okay了

-----------------------------
再次论述了－只要了解商品所具备的附加价值，就能明白完全没有必要受限于同样的价
格。

-----------------------------
都是些伎俩，，，不过伎俩也有得逞的时候

-----------------------------
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