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《高等院校奢侈品管理专业规划教材•奢侈品产业分析》详细介绍了奢侈品产业的业态
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及奢侈品品牌所采取的策略，如品牌扩展策略，品牌文化传承渗透策略，独特产品优势
策略，高端定价策略，唯美创意的广告策略，产品差异化策略。研发创新策略，《高等
院校奢侈品管理专业规划教材•奢侈品产业分析》深刻揭示了奢侈品品牌发展中采用过
的各种策略及策略组合，具有极强的经典性和启迪性，是迄今为止最好的诠释奢侈品品
牌成功秘诀的读本。
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