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《商业房地产项目招商实操一本通》将理论与实际案例相结合，全面讲述了商业房地产

http://www.allinfo.top/jjdd


项目招商工作的内容。《商业房地产项目招商实操一本通》共分7章，分别介绍了商业
房地产项目招商概述、商业房地产项目市场分析与产品规划建议、商业房地产项目招商
总策略的制订、商业房地产项目招商队伍的组建与管理、商业房地产项目招商整合推广
策划、商业房地产项目招商执行方案的制订、商业房地产项目招商合同范本大全。《商
业房地产项目招商实操一本通》以实例形式向商业房地产开发企业和招商代理公司的业
务人员介绍了实战可用的作业方案，是一本内容全面的商业房地产项目招商的指导书和
参考范本，适合房地产开发公司、房地产顾问策划公司、房地产招商代理公司、商业房
地产顾问公司、商业房地产项目经营管理公司和房地产广告公司的从业人士阅读参考。
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