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Web
2.0时代，怎样让你的产品或创意风靡一时，为百万大众喜闻乐道？本书将为你揭开其
中的奥秘。作者将理论创新与实务操作相结合，总结出了利用Web
2.0营销手段制造网络狂欢效应的六条金科玉律，并介绍了一个个生动鲜活的成功范例
，如：哈利?波特魔法公园如何策划一场小型活动，达到引爆网络热潮的效果；贝克?霍
尔克拉夫特如何通过网络发布音乐作品，从默默无闻成长为全球炙手可热的明星；看似
平淡无奇的电子书，如何帮助厂家开拓市场，帮助个人打开宽广的就业道路；劲舞的视
频，又如何带动一个品牌飞越千山万水，名扬四海……

让我们追随这些成功者的脚步，驾驭社交媒体的巨大力量，精心策划一场属于自己的网
络狂欢效应吧！
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评论

这本书再次证明了创意是教不来的。

-----------------------------
虚。逻辑较为混乱，推荐作者看《金字塔原理》，学习有逻辑的写作。闪光点也甚少。
二星半到三星。

-----------------------------
我翻译的第一本书

-----------------------------
炒作呗 还说的挺正经



-----------------------------
不管怎么说，作者把自己推销出去了，彻底在网络上引爆了

-----------------------------
虽然出版时间有些晚了 很多东西已经了解过 但是还是有一定启发的

-----------------------------
给了很多灵感啊。

-----------------------------
太简略了

-----------------------------
傻逼书

-----------------------------
围绕着一个糊弄人的大概念，满嘴跑火车。如果三个月后我们出来的书也是这样子，还
真是必须对下学期选课的所有人磕头赔罪。

-----------------------------
看到图灵教育就没兴趣了，不大喜欢虚张声势的书，讲得比较浅显，价值不高。

-----------------------------
树立自己的品牌

-----------------------------
案例说明不清晰，点到即止，没有余味。

-----------------------------
内容并不充实

-----------------------------
40%的都知道，40%的可以想到，20%的东西还是搞不懂。



-----------------------------
一般般

-----------------------------
列了若干思考要点，举出一些案例，但没有深入剖析背后的原因。

-----------------------------
不走线下，同样可以让你发货发到手软，只要你不再向客户念叨A5平台，soa,而告诉用
户你的产品能带来什么样的体验，同时以体验为素材做成有意思，有趣的内容，并以大
众接受的形式(视频，图片，微薄),通过用户自主分享，屡败屡战，总会有口碑的，口碑
来了，潮流还会远吗？

-----------------------------
作者其实是立足于长期视角来传达自己的产品或服务，不过里面提到的一些注意点和评
判标准还是不错的。总体来说这本书还行。

-----------------------------
快毕业了，今天专门用半天时间把自己以前读过的一些书整理一下，算是对自己大学的
一个小小总结。大一读过的书早忘名字了，所以只能整理大二下半学期以来能记起的一
些比较好的书名，这些书陪我走过了过去的一年半时间，也是它们让我一点点从几年前
的失败阴影中走了出来。时光荏苒，如今，自己即将走出学校，不过这些书带给我的阳
光和感动却是一生的，谢谢这些书的陪伴，以后的人生路，我将义无反顾，勇往直前。

-----------------------------
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书评

翻了几页，我就打电话给老婆，让她给女儿开个微博，把女儿每天的语录发布一下，这
样我就能在网上了解她了。
又翻了几页，决定制作一本电子书，促进《结网》第二版的销售，不知道出版社会不会
同意。 开卷有益。 书名翻译的比较狡猾，原来的名字是World Wide Rave，直译是“...  

-----------------------------
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-----------------------------
在各种事情之间断断续续的看完了这本书，虽然没有一口气下来那种畅快感，但是在书
中一个个鲜明案例的启发下，我每每会有一些“就应该是这样嘛！”或者“对阿，为什
么不这样呢？”的感慨时时发出，或者是深感赞同，或者是醍醐灌顶般的启发。
”口碑“的书名言明这是一本关于病...  

-----------------------------
最近在看一本书，叫《口碑，引爆网络狂欢效应的锦囊妙计》，介绍了一些有失常规的
案例和方法
这不是我们大家一直都寻求的么，口碑效应，口碑营销，我们一直在强调我们要采取口
碑、病毒营销 可是时时看不到效果。
说实话，我也没有制造出什么有口碑、病毒传播的网络事件。无...  

-----------------------------
【自】http://bbs.admin5.com/thread-2242629-1-1.html
从梦江哪里领到《口碑:引爆网络狂欢效应的锦囊妙计》这本书，由于工作原因都没能
抽出太多的时间详细的来看，几个章节穿着看了看，首选要说的是很不错，在这个生存
离不开互联网的年代，这本书给广大网络营销者...  

-----------------------------
【自】http://bbs.admin5.com/thread-2228216-1-1.html
12月份收到了《口碑》这本书，现在已经看完两遍了，里面讲的知识和案例让我受益匪
浅。
作者将理论创新与实务操作相结合，总结出了利用Web2.0营销手段制造网络狂欢效应
的六条金科玉律，并介绍了一个个生动...  

-----------------------------
【自】http://bbs.admin5.com/thread-2206319-1-1.html 关于口碑
引爆网络狂欢效应的锦囊妙计
首先我很幸运读到这本书，很感谢A5，感谢作者。读者本书的时候我正在公司做搜索
引擎优化，公司正盲目于产品的推广，是啊，方式都用了，可是还是不见起色，我看了
这本书，真的很有...  

-----------------------------
【自】http://bbs.admin5.com/thread-2184273-1-1.html
作者的前言用的是这个标题，我们如此幸运！ 是啊，我深有同感。
我们如此幸运，我们生活在这个有了网络的时代！因为有了网络，我们可以坐在家中而
认识世界各地的朋友；因为有了网络，我们也可以不出家门就能够...  

-----------------------------



几个月前就借着审阅的机会，拜读了《口碑》一书，其中所描述的网络狂欢效应的确非
常让人向往，如果能够真的在网络上为自己的公司、自己的产品造成这种效应，那么绝
对是可以拿最小的投入获得最大的回报。
然而，我们这些整天埋头于“一零世界”的程序员们，可能没有机会真正去...  

-----------------------------

-----------------------------
之前看过很多有关网络营销的书籍，很多都是套话或者实效性课操作性太差，只是看到
这本书的第一眼，很惊艳。
很久没仔细看一本书了，近来读的就是这本，觉得非常具有实际可操作性，我们也会尝
试用下这种方法吧，在我们自己的产品营销中。
说说不足，就是基于社会化网络媒体的...  

-----------------------------
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