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内容简介

网络社区，为何如此迷人？为了更深入地理解它，作者较早就开始关注网络社区，进而
开始研究它，通过参与网络社区与社区成员进行各种方式的交流，积累了丰富的资料，
在此基础上撰写成本书，算是对个人工作的一次总结。全书分上下两篇，上篇以社会结
构与传播媒介变迁为基础，介绍网络社区的发展历程与趋势、交流方式、对社会的影响
以及如何研究网络社区；下篇介绍我的一些调查研究结果以及一些有趣的研究领域。
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书评

都是些理论化的说道，能不能提供点实际的商业运营经验~
典型的外行内强说内行话，自己还处于学习的阶段吧。
都是些理论化的说道，能不能提供点实际的商业运营经验~
典型的外行内强说内行话，自己还处于学习的阶段吧。  
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