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《搜索引擎广告的机制设计理论与实践:关键词拍卖》主要内容：关键词广告是搜索引
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擎商业化的有效方式，它通过网民检索的关键词将网民的意图与广告主的产品或服务关
联起来，从而实现了社会价值。而在这一过程中，关键词广告的出售方式--关键词拍卖
起到了至关重要的作用。《搜索引擎广告的机制设计理论与实践:关键词拍卖》就围绕
关键词拍卖这一主题，从拍卖与机制设计的角度结合搜索引擎的实践对其进行了较系统
的理论阐述。《搜索引擎广告的机制设计理论与实践:关键词拍卖》分四个部分。第一
部分共三章。介绍关键词拍卖的发展历史、基本概念与假设以及拍卖理论与机制设计基
础，为阅读《搜索引擎广告的机制设计理论与实践:关键词拍卖》的其它部分做准备。
第二部分共三章。分析了广告主作为竞买人在关键词拍卖中的策略性行为。第4章研究
了关键词拍卖中广告主之间利用报价竞争所形成的价格战现象，有意思的是它与经济学
中的寡头垄断理论有着某种联系。第5章则分析在关键词拍卖中由于广告主的嫉妒心理
而产生的报复性报价行为。第6章介绍广告主如何通过重复博弈减少这种嫉妒心理，并
最终形成无嫉妒均衡的理论。第三部分共三章。进一步对广告主报价形成的均衡进行了
分析。第7章介绍了无嫉妒均衡的另一种表述--非对称纳什均衡，并研究了它在实践上
的应用。第8章考察当存在保留价时，上述均衡的变化。即使在纳什均衡中，聪明的广
告主如果再考虑到其他广告主对自己改变报价的反应，那么他可能会试图改变报价，这
样就会形成一种前瞻性均衡，这就是第9章的内容。第四部分共三章。从搜索引擎的角
度研究如何设计更好的关键词拍卖机制。其中第10章介绍如何从GSP机制实现理论上社
会效率最大化的VCG机制，第11章则从机制的可表达性出发，研究如何设计更具表达性
的关键词拍卖机制，以提高机制的效率，最后一章则从搜索引擎收益的角度，研究机制
的理论设计，并在保留价和支付模式两个方面结合实践进行了深入的分析。
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理论和实践还是存在着巨大的Gap~~

-----------------------------
挺科班的，复杂证明过程直接跳过看结论。

-----------------------------
可以作为拍卖理论在搜索引擎广告里的中文普及书~

-----------------------------
市面上较少的关于机制设计的国内作者出版读物。本书介绍了拍卖、机制设计相关的基
础知识，也针对广告主行为进行了分析并探讨了在不同场景下（GSP、保留价）的均衡
情况。书中公式定理推导特别多，符号表示部分内容跟通用表示的略有不一样。倒是可
以作为参考书，除了入门和补充理论知识，GSP、VCG、最优机制、保留价等相关常见
的实际应用，也可细致研究。

-----------------------------
非常多的干货，广告机制设计同学必读

-----------------------------
前百度同事推荐，专门国图复印来的，细细看了前几章，懂了不少，vcg和gsp单一拍卖
物等价证明很精彩。后面没有好好看...
如此学术的戎博士终究仍成为被rd挤走的pm。因为rd觉得需要他们懂的他们也会翻pa
per，其他那些都是不需要他们懂的。pm的价值何在？

-----------------------------
对于希望简单了解搜索引擎商业模式和基础拍卖理论的同学非常合适。



-----------------------------
详述搜索引擎广告的竞价机制。未对详细的博弈规则作细读，但即便如此，读完本书对
商业广告竞价机制仍有了更深层的理解。
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