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《传媒新视界:中国传媒发展前沿探索》共五章包括了第一章
中国传媒大势与竞争方略、第二章 关于媒体创新、第三章
新型传播形态：微博、第四章 网络舆情：民意表达的渠道构建、第五章
关于神经传播学研究。
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中国人民大学舆论研究所所长，中国人民大学新闻学院副院长、教授、博士生导师，《
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新闻与传播》主编。主要研究领域为发展传播学理论、新闻体制改革和新闻传播效果理
论、中国民意测验的理论与方法。已出版学术著作15部，发表学术论文及调研报告300
余篇。被国内传媒界誉为“媒介军师” 。
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评论

喻老师出书最大的特点，就是互文性比较强。
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-----------------------------
哈哈，我修改书单的~~~挺有趣，文字背后有良心

-----------------------------
没有什么学术含金量的论文集，大部分研究缺乏理论基础，还停留在观察总结的阶段；
一些研究还处于研究计划的程度。另外，此书看起来像是匆忙结集而成，有些内容很明
显没有经过校对，居然出现同样的段落在一个研究报告中多次出现的“粘贴”情形。

-----------------------------
我就是个怪咖

-----------------------------
跟传媒变革力差不多

-----------------------------
论文合集，与之前的书有重合之处

-----------------------------
观点重复颠来倒去不停的说！

-----------------------------
感谢

-----------------------------
很多专业概念

-----------------------------
粗制滥造却瑕不掩瑜

-----------------------------
虽然此书出版时间已久，但里面还是有些观点吸引了我。对于定量的研究接触的很少，
以后要加强定量研究素养。



-----------------------------
论文合集，与之前的书有重合之处

-----------------------------
这书不好看·····

-----------------------------
所有以论文合集形式出的书能标注一下吗…

-----------------------------
后奥运时代为主 内容大部分很准确的预见了未来媒体的发展趋势
不过媒体产业发展实在太快
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