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白色iPod为何热卖？郭台铭与尼采有什么关系？如何理解美学和风格的经济价值？什么
是全球城市？设计为何是21世纪国家的国力指标？
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台湾的经济、企业、工作者，正面对众多的关键选择──如何由制造业经济，进化到知
识经济或创意经济？如何由专精代工，过渡到附加价值更高的品牌或设计？

如何由纪律的个人，变身成美感的个人；由勤奋生产者，转化成自由消费者？

《美学的经济》这本小书，不是财经论文，而是财经散文，它无法提供标准答案，但它
有60个不同思考的方法、新鲜的观察角度、跨国采访经验的冲击，帮助你面对变迁的台
湾与自己的人生之时，能激荡出更多的想象力。

作者介绍:
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评论

看在最后两篇的份上打了3分……居然写到彼得梅尔了呜呜呜！
“如果台北的小店能像纽约、高雄像阿姆斯特丹、台南成为斯德哥尔摩、台中变身维也
纳。那台湾早已是个25000美元人均收入的地区了”
哈哈哈哈哈哈哈哈哈哈图样图森破……另外此书写作于十年前，彼时台湾大概经济还胜
过韩国，所以作者还挺乐观的，结果十年之后在台大每个老师都会吐槽台湾和南韩#悲
剧# 另外把台湾和荷兰比较也是#第一次见#
还有还有，感觉作者只看得上上海和香港#不带北京玩儿

-----------------------------
#前一部分有些意思，后面有些是扯淡的臆测了。台湾到底与大陆国情不同，鼓吹美学
经济没什么不好，有些观点也确实新颖有趣，但经济因素何其波橘云诡，言之凿凿地以
美学经济断定胜败成负未免武断。总体而言是媒体人写的营销书，获得一些新的观点可
，当做参考资料有些局限。

-----------------------------
早起读完美学的经济，从台湾这十年看，这本书覆盖的一些美学经济发生领域还是精准
的，虽然描述和分析浅显了一点，从出口和加工转向美学输出和风格售卖，是能从脉络
里看出来

-----------------------------
女人为什么爱买鞋?怎样让你的产品卖得更贵又更受欢迎?从消费文化学的角度也许我们
能找到答案

-----------------------------
很久没有这样在两天内读完一本超过200页的书。

-----------------------------
值得一读



-----------------------------
拿上海用来对比台湾的好不大恰当。序写的很好。

-----------------------------
书名是微型观察，就带着这样的预设来看书。哎呀呀，哎呀呀。。。。

-----------------------------
没想象的好玩⋯⋯不过也算长见识。

-----------------------------
美学已经成为经济中不可忽视的一个要素了，然而，这不是从今天才开始的，但这张趋
势一定会延续下去，所以更应该重视并利用它。

-----------------------------
空洞

-----------------------------
样书审读

-----------------------------
时效性略差，减一星。

-----------------------------
虽然这些专栏文章到2004年，似乎旧了些，但很多感悟对我们来说还是充满启发性。
这60个观察角度对当下生活的意义具有穿透力，数字时代的生活与工业时代的差异体现
得尤其突出，设计创新独树一帜的方式才有生命力，阿玛尼衣服对穿着者的要求，发型
的意义，办公室的革命，林志玲现象等，至今无衰。

-----------------------------
文字还不错，案例也丰富，启发我开一门美学经济的课程。希望能够由此引发对变革着
的世界的进一步思考。不过整部书竟然没有参考文献，这是中信出版社出版畅销书的通
病，很不严谨，只能作为教学参考读物。看到豆友差评，说明豆瓣上的评论者总体水平
较高，对这种没有深度的书籍有点儿嗤之以鼻。但我认为其中的一些案例还是可以用作
上课举例的。



-----------------------------
装帧漂亮，但美的过了头，读不下去了。#20130608

-----------------------------
台湾财经记者的社会观察。

-----------------------------
专栏文章

-----------------------------
我本人不是太喜歡這種擬定了一個主題，就能把各種狀況和條件都往這種主題上貼合。
但是這本書還是很有功力的，夏天開花一樣嘩啦啦講了一大堆，可惜經不起推敲。或許
，換一個敘述方式會更好。修辭是這本書的軟肋。

-----------------------------
美学经济本是有创见的议题，但所谓的企业文化人写书就容易概念先行，又缺乏深入的
哲学或思辨分析，写着写着就跑偏到营销和市场领域，思维惯性好可怕！过多看到“经
济”而非“美学”，沦至大而无当。1.8读毕

-----------------------------
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书评

因为近期对美学比较感兴趣，所以能在图书馆找到这样一本书觉得真是难得。
美学之于美学经济，在我理解中相当于文化之于文化产业。近年来，文化产业作为服务
经济中的高端形态，其重要价值被一再重申，大力发展文化产业已然成为应对当代全球
竞争的重要举措，推动文化产业成为产业...  

-----------------------------

-----------------------------
起了个牛名字，结果里面不过是东拼西凑的小杂文。相当的浅薄，那amarni西装被来
回个写哦，是不嫌自己五年级生的台客标签明显吗？去了几次欧洲，就觉得自己懂得美
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学经济的自我感觉良好也不知道从哪里来？还有浓到不行的岛国意识。真的非常台湾老
牌媒体人的一本书。 但是，作为...  

-----------------------------
就像TW的电影一样，此书也属于TW的小情调作品，另外有点为了另辟蹊径而另辟蹊径
的感觉。
讲到的现象好多是非主流的现象，接下来的分析更是没有什么营养，多算是主观臆断吧
，没有数据的支持和行业的经验，而且说的特别浅，毫无深度，凡事都想着和美学联系
过于牵强。 看了前边几...  

-----------------------------
我常常怀疑自己是一个会被第一印象严重阻碍的人。到目前为止还是怀疑。
我喜欢装帧漂亮的书，《美学的经济》用它的外貌吸引了我，书中有部分话题很是吸引
我，另一部分又是匆匆滑过，但因为它干净利落的外表，我想这算是一本自己喜欢的书
。 看设计史总有种反反复复...  

-----------------------------
这本书其实就是一本关于台湾消费社会的文化分析的书；虽然2012年才出版，但是内
容却有些老了。比如iPod,
现在谁还在乎iPod吗？阿玛尼的热爱已经在大陆经过了很长时间，但是作者写的时候居
然刚在大陆开第一家店铺，那大约是04年了吧。文化这东西跟时间是有关的。过去了就
有新的...  

-----------------------------
这是整本书里我最喜欢的句子 第二喜欢的是书中出现一些对于我而言陌生的名词
安特卫普六君子 都柏林 安藤忠雄 鲍曼 斯德哥摩尔 犹如支流 沿途可见不同水流
不同风景 不同的两岸文明 <自由的审美邀请 贩卖的是自由> 这可以说是
UGC用户产生内容的核心概念之一 在摩登时代...  

-----------------------------
学习旅游、学习会展的我，在课堂当中，并没有得到自己想要收获的知识，正如作者所
说，中国的教育是工业化的教育，是批量生产，缺乏激发与锻造，我的大脑，似乎也被
这种模式化的框架束缚，挣扎，乏力，疲软。
就拿一次简单的会议策划作业来说，我们做出来的东西，是垃圾。是其...  

-----------------------------
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