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本书聚焦于中国当代传媒文化景观，以跨学科的研究视野和注重经验考察与理论分析相
结合的方法，具体考察了在中国现代化进程中当代传媒文化的诸多现象及其变化，涉及
《百家讲坛》、《超级女声》、《春节联欢晚会》、体育节目、博客、视频、报纸新闻
、时尚杂志、先锋艺术、当代电影和消费怀旧等，引入相关理论，进而描绘出中国传媒
文化的基本问题，揭示出转型期的中国的社会历史文化现实。
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…
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是蛮好的，对传媒现象的文化语境和原因的研究和深入啊~~~
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过是旧瓶装新酒，换汤不换药
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