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《四万万顾客》主要讲述了20世纪上半叶美国人卡尔·克劳（CarlCrow）在中国从事
广告和商品推销代理商时的一些经历和经验。作者把四万万中国人看作潜在的顾客，同
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时结合推广代理的典型案例，生动分析了中国人的性格和社会状况，以及中国特殊的传
统文化和地域风俗。他在书中强调说，在试图销售任何东西之前，请真正了解中国市场
。他还特别警告说，一定要摒弃那种未经证实的当然想法，即在美国卖得好的东西在中
国一定也卖得好。有趣的是，七十多年后，在一个经历了天翻地覆变化的中国，书中的
很多经验仍然适用。
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评论

生动的吐槽书。描写20世纪初中国的商业特性，很多在现代中国社会中仍然适用

-----------------------------
漫画挺有意思的

-----------------------------
消闲小书。读下来的感觉，一是好多中国人的习气真的是古已有之，和素质教养等无关
。你爱就爱，不爱拉倒。二是好久没有读这种略带翻译腔但是一眼扫上去又相当清楚的
文本了。

-----------------------------
是好笑的，一口气看完。

-----------------------------
里面好多东西现在也没变，现在有假猪肉，过去有假蚕豆。感觉插图的毛子肯定是在中
国生活过的，结果看后记还真是

-----------------------------
真知灼见可不少

-----------------------------
虽然写于上个世纪三十年代，可以依然可以感受到如今社会的影子，对中国人的刻画和
分析生动有趣，看书后作者经历的介绍，作的很多工作和现在新闻文化领事多么相似！
确实是个老资格中国通阿。

-----------------------------
书中的很多桥段为我们所熟识且至今还在继续上演着。值得一提的是，俄国插画师和丰
子恺先生的画风如出一辙，有趣有趣。

-----------------------------
蒋介石在抗战爆发之前曾经做过估计性统计人口在4点7到五亿人之间，
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书评

大概译者太忙，作品太多，顾不上翻译完读一遍……
怒买原版，还好中文版只是学校图书馆借的，没有任何成本。。  
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