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《老庄传播思想散论》立足西方传播学的研究视角，就老、庄二人的传播思想与主张，
抢先做一番整理的尝试，力求细致、具体、深入、清晰。此书这不是一部严谨的学术研
究专著，只是一个传播学教师魏超，在阅读老庄著作过程中随手写下的读书笔记，拟充
日后讲课之用。

《老庄传播思想散论》是由中国轻工业出版社出版的。
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2.我愚人之心也哉

老庄的传播思想较多涉及传播者，不过，所涉及的，多是传播主体应该以怎样的姿态或
立场面对受传者或受众，才能获得影响力，这是老庄传播思想的又一大特点。

《道德经》第20章中说：“众人熙熙，如享太牢，如春登台。我独泊兮其未兆，如婴儿
之未孩。”意思是：大众都像明白人一样，熙熙为利来，攘攘为名往，有怀、有志、有
心气，情绪踊跃，如节庆，又如登高赏春，难乎自己；而我呢，却心意恬静淡泊，无欲
无求，廓然、浑然、超然，像是成为孩童前尚无自我意识的婴儿一样。怕大家不明白，
老子继续说：“我愚人之心也哉！沌沌兮！俗人昭昭，我独昏昏；俗人察察，我独闷闷
。澹兮其若海，飘兮若无止。众人皆有以（以，用也，言众人皆欲有所作为），而我独
顽（顽，本义为难劈开的囫囵木头，引申为愚钝顽固），似鄙（鄙，本指乡村、郊野，
引申为浅陋、粗俗、卑下）。”翻译成现代汉语一言以蔽之日：我就是众人眼里的大傻
子啊！宁做傻子，绝不高高在上，这是《道德经》的一贯主张。第67章描述“道”时说
：“天下皆谓我道大，似不肖。夫唯大，故似不肖。若肖，久矣其细也夫！”第51章解
说“德”时说：“生而不有、为而不恃、长而不宰，是谓玄德。”请注意前一句中的“
不肖”和后一句中的“玄”字，都不是什么好词，再翻译成现代汉语一言以蔽之即：我
就是这么不靠谱，你们爱咋咋地！

老子推崇水，认为水有大德，《道德经》第8章中说：“上善若水，水善利万物而不争
，处众人之所恶。”也即：哪里低洼，哪里脏乱差，水就流向哪里。第66章又说：“江
海之所以能为百谷王者，以其善下之，故能为百谷王。是以圣人欲上民，必以言下之；
欲先民，必以身后之。”也即：你看我说话也好，办事也罢，不会再有人比我更差！

在老子看来，被众人厌恶，不是坏事；厌恶众人，才是坏事。第24章里有一句“物或恶
之，故有道者不处”，第3t章还写过一次。这句话常被误解为有道者，即所谓圣人，就
是不被众人厌恶的人。要知道“圣”的繁体写作“里”，望文生义即：只有耳朵能听得
一切。嘴里能说得一切，才是王道。

作者介绍: 

魏超：男，中共党员、教授。1988年硕士研究生毕业后留校于河北师范大学中文系文
艺理论教研室任教，1992年调入河北经贸学院（河北经贸大学前身）劳动人事系文秘
教研室任教研室主任，1996年组建河北经贸大学后任公关文秘系副主任，2000年任河
北经贸大学新闻传播系主任，2002年起任河北经贸大学人文学院院长
2006年至今任北京印刷学院广告学教授，硕士研究生导师。

代表性科研成果：著作类：《企业广告宣传指南》1994年6月新华出版社出版，《网络
广告》2000年1月河北人民出版社，《企业规章写作》1996年11月暨南大学出版社，《
外贸文书写作技巧》2000年6月汕头大学出版社。论文类：《网络作为广告媒体的劣势
分析》刊于《中国广告业生态环境》一书中国工商出版社2003年4月。《IDEA与CREATI
ON——广告创意概念研究综述》刊于《河北经贸大学学报》2002年3期。《网络媒体十
大劣势》刊于《统计与决策》杂志2002年5期。《中小企业的魅力》刊于《经济论坛》
杂志2002年第11期，《国内企业站点建设十大不足》刊于《经济师》杂志2002年10期
，《一日千里的网络广告》刊于《河北经贸大学学报》2000年4期，《略论网络广告的
互动功能》刊于《经济与管理》杂志2000年4期，《执迷者悟——看东坡情到深处》刊
于《河北师范大学学报》1999年1期。《世纪之交的中国广告业》刊于《经济与管理》
杂志1999年2期。《效益第一——广告策划的至高原则》刊于《中国广告》1998年6期。
科研立项类： 河北省教育厅项目：网络环境下的研究性学习课程体系研究2003年。

河北省软科学项目：河北省对非贸易研究
2002年。河北省教育厅项目：网络信息传播与中小企业发展2001年。另正在主持或已
完成2000年以来学校项目5项。



现社会兼职：中国广告协会学术委员会委员、中国文章学研究会副会长兼秘书长、河北
省写作协会副会长、副秘书长、河北省民俗文化协会常务理事、《阅读与鉴赏》杂志编
委、河北教育出版社社外特约编辑。
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专业相关

评论

魏老师的著作，适合传播学边缘读者和专业读者，老庄爱好者亦可。非常不错！
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