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旅美学者卢咏在本书中以国际关系中的民间外交为切入口，全面介绍在市场经济最为发
达的美国，非营利机构如何在政治、经济、社会和文化生活中发挥着中流砥柱的作用。

作者把这种分离于政府和商业部门之外的非营利部门的作用称为“第三力量”。这一力
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量不以政府强权和市场私权为机制，而是独立地组织社会资源，致力于公共服务和社会
管理。它具有公共权威，充满公益精神，并且运作专业化。

作者以她长期从业于美国非营利机构的实际经验，广征博引美国公益慈善方面的政策法
规、研究文献、第一手趣闻轶事和采访资料，图文并茂，为读者生动直白地展现当代美
国非营利部门的文化内涵、运作管理和体制机制全貌。本书是国内第一部理论与实践紧
密结合，系统深入评述美国非营利和公益慈善事业的专著。

本书所介绍的美国非营利部门在公共事务中的影响力可以引发人们对当代社会内在发展
动力的深入思考。作者认为，第三力量出自人类表达爱心、兴趣和维护个人或团体利益
的基本需求，这种源自美国文化的模式对于正在飞速发展的中国社会有值得借鉴之处。
在转型中的中国，经济发展的现代化必然会伴随着社会组织方式的现代化，第三种力量
将应运而生，也有望在社会公共事务的管理与服务中发挥作用。

作者介绍: 

卢咏，复旦大学新闻学院国际新闻学士，耶鲁大学国际关系硕士，美国百人会研究部主
任。
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评论

要从政治角度写你就好好从政治角度，要管理就从管理，谈外交就谈明白。感觉这书就
是东拼西凑，大杂烩，有些材料还翻来覆去说

-----------------------------
写得并非很好，像工具书，未必能够吸引非从业人员。然而所涉内容却是很好。今天想
到一个问题：当所有人提美国非营利组织都会说到托克维尔的言谈时，每个人说到中国
社会的历史与当前，又会想到什么呢？

-----------------------------
四年前出版的书，依然能清晰地映照现在国内的第三部门行情，实在难得，尤其是新媒
体发展的趋势，一点也不落后。

-----------------------------
这本书粗略地展现出活力的生机的美国社会。一个民族国家绝非政府实力所能代表，N
PO的强大侧写了一个民间社会的合作、自治能力，也侧写了一个民族国家的强盛。中



国需要放宽结社自由，不要遏制社会自我更新、改善、合作的自发性，是最大程度地激
发民间智慧，而非压制。

-----------------------------
感兴趣这段：501（c）条款和智库。语言通俗，了解NGO入门级读本

-----------------------------
比较方显差距，学习方能提升

-----------------------------
德鲁克讲现在的美国实际上有1/4的GDP来自第三部门，估计到2050年应该有1/3的GDP
来自第三部门。第三部门主要是指NGO（不以营利为目的的非政府组织）、教会、协
会等，它们是重建民间的核心。德鲁克强调社区以及社群才是未来社会最重要的出路，
因为它补足了“万能国家”和“万能保姆”的不足。

-----------------------------
ngo的目标是通过服务来改变人和社会 美国ngo文化真得强大， 长见识了 值得读读

-----------------------------
从阅读角度讲这特么就是一篇长达300多页的博士毕业论文啊！！…不是搞纯学术的人
看完第一页绝对直接忽视

-----------------------------
很多人都寻找一条本土化的路～呃～要学的好多～脑瓜不够用～

-----------------------------
看完除了对美国慈善精神有了更多的敬意以外，很难想象本土化的非营利机构会掀起浪
潮，看到别人的非营利部门蓬勃繁荣会感受到人心是好的，啊，作为公民根本没有慈善
意识，我好惭愧。

-----------------------------
这是所看过的最全面清楚介绍美国公益慈善事业的书。想不到美国私人的公益机构在外
交和国际关系领域也起到这么大的作用！

-----------------------------
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