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该书不是第一本论述商业模式的书，也不敢自名为“商业模式第一书”，只是一本本着
科学、负责的态度写就的书。基于多年来对国内众多优秀创新型企业长期的跟踪调查和
深入分析，21世纪报系的研究团队在国内率先科学地界定了“商业模式”的概念，建立
了商业模式内涵分析框架体系，以探索商业模式创新的中国路径。该书指出,一种领先
的的商业模式应该包含三个要素:独特的客户价值主张；独善的资源与能力；独享的赢
利模式。缺失其中任何一个维度都不能被称为商业模式。最好的商业模式不止这一种，
但最好的阐述商业模式的书，也许，只是这一个。
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评论

就是来看案例的，理论没兴趣，高屋建瓴装逼专用

-----------------------------
虽然有些案例略显陈旧，但的确很长见识。

-----------------------------
现代商业竞争的不仅仅是是商品本身，而更多的是商业模式之间的竞争。如何围绕核心
产品建立起一个平台或者一个生态圈成为了商业竞争的核心。互联网技术为企业管理提
供了一个低成本、高效的后台，如何利用好这个后台，然后搭建出一个属于自己商业模
式这成为了每个企业家都在思考的问题。书中接受了大量企业得商业模式，很有借鉴意
义。

-----------------------------
吴伯凡平时举的例子都有了

-----------------------------
看了下pdf，不想买，没意思。看来做生意看书确实是没用的，百分之九十的书都是垃
圾。

-----------------------------
冲着老吴的名头去买的。里面很多内容冬吴相对论也提到过。总体来讲书中内容涉及面



比较广。整个书的结构算然分成了五大块，但是每块内容基本是文章集锦，文章之间逻
辑性不强。书中也有若干错别字，小败笔。
期待以后能有公司case少一点，但是单个case分析更全面的作品。

-----------------------------
一直听东吴相对论,伯凡是一个常常说的精辟的商业评论人,却无法身体力行去做一个企
业.就如有人会做却不会说,成功的模式虽有巧合但跟人的特性不无关系,也算是这个社会
术有专攻的体现,这些模式不一定适合你我,就如成功没有定律,只是成功了的人需要一个
对外的理由,便回头总结了些许道理,说给仰望自己的人也说给仰望自己的自己.这本书仍
延伸伯凡莫名能扣住听者耳朵和思维的"超能力",但仍然是一个商业评论人的书,努力起
着传播和架桥起梁之功效.

-----------------------------
吴伯凡在读书、研究跟写作方面是有水平的，第一部分关于商业模式的解读足见其功底
，后面关于中国商业模式以及案例部分要是更加精炼并透彻就更棒了。

-----------------------------
商业模式是任何创业的核心关键字，如何找到创新的商业模式，从战略层面的竞争中胜
出，是每个创业者永久的测试题。

-----------------------------
对商业模式追本溯源式的定义给当前乱哄哄的商业思考拓清了一定思路，前1/3值得推
荐阅读，后面的案例确实有些乱，感觉是为了凑数而征集上去的，但还是值得一看。

-----------------------------
一般般，没有什么新意

-----------------------------
2015-02-03

-----------------------------
之前的平静生活，是华丽的一层皮，它美轮美奂，让人甘心沉溺在虚幻里，滞留在“中
途镇”，停下脚步。当某然现实中的一根针，戳破这层皮，生活露出本来的样子，与家
人的交谈不交心，与孩子的代际障碍，以及工作上的止步不前，都需直面这样生活的青
面獠牙，直视自己的恐惧。

-----------------------------
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书评

这本书总体来说不错，有理论，有实践，我给三颗星。不足在于理论深度仍有欠缺，案
例有些过于宽泛。
商业模式是个筐，什么都往里面装。有些商业实践是很精妙，但我反对把它们全部贴上
商业模式，尤其是商业模式创新的标签。比如书中最后的一个案例，ING
direct，银行业的沃尔玛，...  

-----------------------------
刚拿到书，买之前是看了书评介绍的。关键是书本对于商业模式的等式定义：商业模式
=客户价值主张+资源与能力+盈利模式。虽不是很全面，但却是抓住了商业模式的核心
点，令人印象深刻。另外，吴伯凡领先编著的，也是购买的一大因素。加上南方日报系
，商务印书馆，就冲着这些美誉度...  

-----------------------------

-----------------------------
《冬吴相对论》节目不错，转换成书好像就差点了。冲着老吴的名字去买的，老吴确实
啃过基本硬书，一些概念和名词反复引用，不过也够说明概念了。书是2011年出的，
案例有点旧，或者说商业模式的变动十分剧烈。基本概念给出了，框架也搭起来了，总
体尚可。  
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