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这本专著对微博产生以来的历史沿革进行了从理论到实践的的详细梳理，考察了微博发
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展的关键事件编制了微博发展的大事年表，并使用嵌套性理论对微博的发展逻辑和价值
本质进行了深入探讨，是目前关于微博的学术研究中最具影响力的一种学说。本文的作
者是一个研究团队，他们深入考察了以美国Twitter为代表的微博的最受欢迎的十大应
用以及Twitter企业营销案例、Twitter竞争对手分析等，并且花大功夫进行了微博的中
国本土化应用的调查和研究，他们基于对中国本土的微博用户深度访谈以及微博用户满
意度调查的分析，提出了一整套关于微博的中国本土化应用的行动路线图式的战略与策
略。对于微博在中国本土的发展提供了理论与实践的科学依据，得到了包括新浪微博在
内的积极认可和深入应用。并且对于制定中国微博发展的制度框架也具有很好的理论基
础的意义。本项研究在研究方法的使用上复合采用了文献分析方法、个案分析法、问卷
调查发、焦点人群访谈法以及在传播学的实证研究中最为前沿的社会网络分析方法，在
研究方法的配合使用模式 上也具有相当的前沿性和示范性。
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评论

Read "Blocked on Weibo" for fun, but it was interesting to see how and why the book
itself is blocked by Douban anyway. So mark it under a different book. Pay attention to
all those weird terms and they do mean something. Christine

-----------------------------
有些失望。或许是微博作为一种新的传播形态发展时间并不长，关于这方面研究也不多
，处于探索阶段。1、内容不够精炼，过于重复，尤其后部分和附录；2、很多分析停留
于浅层次，深度分析很少；3、调查对象范围比较局限，大多是大城市接触媒介多的白
领；4、对于新问题提及少，譬如“僵粉”之类等。

-----------------------------
老喻出的书都是这种风格



-----------------------------
这还真能当本书出啊

-----------------------------
主要以twitter为例，比较系统的分析了微博的传播模式，合作方式，营销特质，未来的
发展方向等等。还有，企业在做微博营销时一定要记住的一个原则，是与消费者的互动
不是单方面发布！

-----------------------------
作为导引还算可读。至于深度，总比现在的发展状态好。部分内容略过时。

-----------------------------
相当不满意。其一，研究架构希松，相当部份不具学术价值，参考价值也有限；其二，
态度和方向不严肃，又不是为新浪站台鼓躁，为何处处突出新浪微博？其三，副标题“
传播形态的考察”落了空，名不符实。

-----------------------------
论文...

-----------------------------
很厚的一本，原先的期待还比较大，不过看完觉得没什么收获

-----------------------------
微博营销理论篇

-----------------------------
微博，改变了什么？

-----------------------------
整体来说内容有点杂乱，适合自己寻找需要的内容。

-----------------------------
多为浅层次调研没有深度剖析，对不起副标题一种新型传播形态的考察。
反正还是速速翻完了，没什么新的洞见。



-----------------------------
都是来卖书的吧？有一半是调查访谈内容。书里居然还有病句，而且讲的很多问题现在
都已经不是问题了。

-----------------------------
本来以为可以用上这个大课题的很多数据资源，可是其实也没什么嘛。

-----------------------------
道理不深，时好时坏

-----------------------------
纯理论。而且这个分析很容易就过气儿了。我只是以为我能看的明白。但是。哦对了，
后来我还发现我关注了他微博。

-----------------------------
只有第一章是精华。

-----------------------------
一般~

-----------------------------
最起码是开微博深度研究之先河

-----------------------------
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