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创，没有艰深的理论，只有实战的真谛。书中案例来自于作者个人所参与策划、实施的
促销一线战场。作者分章节详细描述了全年各大节日和非节日期间针对大中小城市进行
的促销方案，文字详实、图片生动，令《服饰促销实战攻略》成为一本真正意义上的服
饰促销实战指南。相信你读完后定能获益匪浅并即刻采用。适合服饰厂家促销策划人员
、分公司经理，服饰店及类似品类零售店老板、店长、促销策划人员和营业员阅读。

作者介绍: 

齐世春，高级注册咨询师。主要职业经历：宁波贝发集团｜首席运营官，北京派力营销
管理咨询有限公司｜高级顾问，上海金九略企业管理咨询公司｜首席执行官，北京新华
信（正略钧策）管理咨询公司｜高级顾问，广东科龙电器股份有限公司｜直效营销部门
经理，（中外合资）洛阳春都实业有限公司｜董事会秘书，为惠泉啤酒等十几家企业进
行营销咨询和管理咨询服务，为福田汽车等几十家企业进行营销培训和管理培训服务，
为华尚服饰、贝尔地板等数家企业进行营销与管理贴身指导服务，创造多个促销经典案
例。

主要著述：专著：《新销售人员管理》企业管理出版社，2003年出版。文章：在权威
营销杂志《销售与市场》发表“解析春都”“科龙的直效营销”“与顾客有效对话”“
销售预测：如何成为渠道先知”“产销链条协作的几大关键时点”“营销流程”等多篇
文章。
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