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《互联网之达芬奇密码-浪潮揭秘:与中国五亿网民互为影响的互联网…》，本书特别之
处在于用分章节的形式来讲述了中国互联网十多年发展历程中各个阶段的真实用户需求
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、企业发展、产业历程。在对应领域和时代背景的基础上，以独到的理论来分析中国互
联网每一次变革与用户需求演进之间的潜在关系。
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者。2000年大学毕业后在产品运营、电子商务、网络营销等领域自主创业多年，2005
年，作为唯一互联网行业的创业代表荣获团中央十佳青年创业故事奖，2007年进入到
移动互联网领域转型职业经理人。
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评论

: TP393.4/1173-1

-----------------------------
太笼统，象是一个刚毕业小编写的，不象互联网入行多年的人写的

-----------------------------
互联网入门书籍。本书中心主旨就是：用户需求是产品成功核心关键。

-----------------------------
如果这是2007年出的书，我还相信，2011年了，请不要把用户需求当成教科书了，亲
。尤其是书的各个地方都挂满了和所谓名人的赞美，让我想起人人都是PM这本书，微
创新也请换好一点的纸张。谢谢

-----------------------------
互联网的历史，如果要是其他行业的话大概要从工业革命开始了，还好互联网才20多年
。历史，鉴古通今之用

-----------------------------
看的是第2版，介绍了截止11年10月份之前互联网行业的大致走向，收益最大的是第6
章的用户需求分析，值得看一看。

-----------------------------
对于互联网在中国的发展历史有很明晰的介绍和总结。反复强调用户需求的概念，用马
斯洛需求层次来分析各个时代出现的成功互联网产品，很精准透彻！

-----------------------------
互联网发展历程扫盲

-----------------------------
纵贯地对中国互联网发展历程进行了梳理，讲了很多故事，长见识。但论述略表面化，
商科气息浓厚。



-----------------------------
i miss u much

-----------------------------
书是从用户需求的角度来写，不过感觉有些生硬

-----------------------------
不怎样，就一本IT中国通史~ 读史以明鉴咯，for IT入门者

-----------------------------
很像《互联网创业启示录》

-----------------------------
中国互联网简史。

-----------------------------
互联网编年史，还不错

-----------------------------
十余年的网络实战经历

-----------------------------
这是一部中国互联网简史，讲的是用户需求。印象最深的是瀛海威和8848等拓荒的先
驱者。在当时还谈不上用户需求的领域里历尽千辛万苦，最后却作了别人的嫁衣。正如
作者所言，瀛海威做了太多本该是政府做的事情。

-----------------------------
11.13~12.12

-----------------------------
拼凑瞎编的一本浅薄的书

-----------------------------
感觉还可以。算是一本入门书吧。以后估计还要看更多这类的书。
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书评

光看这本书的书名，让我想起以前的一本书《正在爆发的互联网革命》，那其实只是一
本讲互联网中一个细节领域“SNS”的书，却冠以整个互联网这么大的口号。同时，那
本书里面，只是列举了大量了SNS这个细分领域的事件，而几乎看不到作者自身的分析
和见解。若不是借助“偷菜”那把...  

-----------------------------
15年来中国互联网的风云变化，各个领域内的风起云涌，无不体现着“用户需求”。在
中国互联网产业中，谁能抓住它谁才是真正的掌控者。
百度，腾讯，阿里巴巴，盛大这些哪怕不是在业内都能常常听见的互联网企业就是理解
用户的需要才能在竞争激烈的商战浪潮中站立。笔者...  

-----------------------------
看到当当和卓越是22日正式发货，比较期待。一位专注于Social
Game的朋友胡冰在他的博客中说，讲互联网发展历程的书并不多，写的好的更是凤毛
麟角，之前只有《沸腾十五年》堪称是经典之作，从时间的维度，描述了1995年到200
9年这十五年之间中国互联网的发展历程。但是毕竟只是一...  

-----------------------------
作为一个从事互联网行业2年多点的新入菜鸟，先看过电子工业出本社的《人人都是产
品经理》，那本书本对我的影响是很大的，让我看到了PM是一个如此有趣的职业，虽
然有着这样或者那样的压力存在，但无法阻挡我对产品经理这一职业的热爱，你能把自
己的idea变成一个实物，多么happy...  

-----------------------------
用户需求、互联网、达芬奇密码、DNA这四个keywords放一起，让我浮想联翩。
在中国，从互联网商业化应用到今天的15年间，可能是近代史以来变革最为剧烈的15
年——这15年，是从工业文明向信息化浪潮过渡的15年，是地球从“圆”到被信息化浪
潮“铲平”的15年，是信息从隔绝走向通...  

-----------------------------
回顾互联网在中国发展的这15年多，不管是代表着网民力量的我们改变了互联网，还是
代表着领先科技的互联网改变了我们，历史总是挡不住这种大势所趋的演化越演越烈，
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或许，终将有一天，人类的意识可以在互联网的世界中有规则地储存、传递和穿行。我
相信，没有任何人能够是洞见一...  

-----------------------------
这本书不应该当成一本编年史来读，毕竟不是一本历史书籍，如果单纯将其定位为一本
互联网的产业历史书籍，那绝对是过于薄弱了。书中，作者列举了一些产业历史中几个
关键点和关键企业，不过是为了讲述用户需求在这些关键点上的变化进程，以及这些关
键企业的成败与用户需求的关联...  

-----------------------------
书中有几节提到的“网吧里的互联网”对我这一代人来说，确实是感同身受，那个时候
上学的轨迹几乎就是上学，放学，网吧，回家。更有甚者被网游，聊天迷住的直接就是
上学，网吧，回家。那些年里网吧的高速发展几乎锁住了中国青少年或者中等及以下收
入人群的闲暇时间，比起在网吧...  

-----------------------------
互联网是个巨大的信息库，搜索和获得信息一直都是网民最主要的基本需求之一。凡事
上网的网民在查找信息的时候如何才能找到自己想要那一个都是一个问题。将信息整合
，归纳，做一个满足中国网民基本需求的搜索服务网站是百度一直以来的目标。以前在
论坛看见一句玩笑话“外事...  

-----------------------------
【“说不出“的用户需求】，互联网之达芬奇密码这本书的这一章节，我觉得特别精彩
，把握住了全书的论点核心。
在用户的同一需求层次上，也还存在着主要需求和附属需求、细分需求的区别。比如，
在古代还是马车作为主要交通工具时，问用户需要什么，他也许只会说希望有办法让自
己...  

-----------------------------
作者在书中关于移动互联网的一章很多地方讲的很有道理，让我受到不少启发，但就一
部分上来说我个人站在一位普通手机网民的角度上来看，有一些补充的看法。
移动互联网如何普及？个人认为最多的还是得从手机用户看起，在全国9亿多手机用户
中，至少超过一半以上使用移动互...  

-----------------------------
六度分割理论是指你和任何一个陌生人之间所间隔的人不会超过6个，也就是说，最多
通过6个人你就能够认识任何一个陌生人。按照这一个理论，我们每个人的社交圈都可
以被放大形成一个大型网络。把这一理论对应到互联网中，就等同于现在的SNS。
网上社交网站或者微博已经很...  



-----------------------------

-----------------------------
目下互联网行业内图书有不少，但大多是对互联网的某一部分做详解，其中也不乏类似
流水账之类的记录行为之书，可参考点甚少。
此书敢对整个互联网来解密，勇气可嘉，不知实力如何。但能从用户需求出发，此处倒
是可圈可点，最起码立论正确。翻了下目录，字里行间略...  

-----------------------------
用户需求这个话题还真的是有点大。刚和一个IT人聊点事，说起互联网很多开创新应用
的人物都没有正经学历。这些人大多数本身就是疯狂用户，对用户需求的认识更到位，
能够从看似简单、容易被忽略的需求入手，找出更简洁、清晰的解决方案。这种能力和
学历基本无关，靠常年泡在应用...  

-----------------------------
看历史总能看出点端倪，这也是我为什么喜欢看纪实的东西。历史摆在那里，没有过多
的评论，白果果的历史才是精品。当然这本书其实还是有一些神化历史人物的地方，不
过都是小地方。。
前面看的还有料点，后面的就有些拖沓了，但是拖沓也是必要的，有的时候就是要说一
千遍一万遍你...  

-----------------------------
最新的2件我所关注的事情：1、CNNIC第28次网民调查结果公布，无论是PC网民还是
手机网民的增长速度都开始明显下降；2、微博增长疯狂，成为最耀眼的互联网应用，
今天HTC也和新浪微博合作推出“微博手机”。当前的互联网确实正被一波称为社交网
络的大潮冲击，很多人都被拍下了...  

-----------------------------
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