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夫和《是谁扼杀了“图书”》的作者佐野真一从2000年－
2004年的关于日本出版行业的座谈会内容，以及日本出版行业报纸《新文化》“畅销
书方程式”栏目从2000年－2005年的文章作为《出版大畅销》的基本内容，并深度剖
析了日本出版业从2000年－2005年大畅销的原因以及畅销的方法和诀窍。

作者介绍:

目录: 日本出版亟待凤凰涅槃
——为《出版大畅销》序
序言
畅销书的制作方法-出色的成功之作和地道的话题之作
(一)日本缺少能够深入浅出地传达、解说专业知识的作者
(二)学习畅销书的制作方式-令人感动的逸闻趣事
第1部(2000年-2004年)
出版行业的动向与畅销书的变迁
2000年的日本出版行业(座谈会)
为了生存在黑暗中摸索,翻译书中的畅销书相继出现
(一)图书真的不能读了吗?
(二)缺少能够深入浅出地传播专业知识的写手
(三)读者接受“告白型非虚构书”的理由
(四)“网络书店”相互竞争的背景
(五)围绕互联网的“幻想”与“可能性”
(六)集团化的动向与再销售制度的今后
(七)出版人更应该具有“专业意识”
2001年的日本出版行业(座谈会)
老字号图书交易公司倒闭,出版行业的自我封闭加剧,反映社会现状并给予“疗伤”的书
大获成功
(一)老字号图书交易公司铃木书店倒闭的背景与经过
(二)传统出版流通体系的破绽以及进行的新尝试
(三)如果在销售方式上下功夫,就能产生“百万册畅销书”
(四)对于需要图书信息的读者来说,就是如何准确地传达
(五)畅销书反映了寻求疗伤的社会心态
(六)读者一方有“希望成为写手”的志向
(七)杂志《焦点》为什么停刊?
2002年的日本出版行业(座谈会)
一边在探索从不景气中摆脱出来的道路,一边又刮起了“哈利·波特飓风”
(一)2002年的出版市场已是连续6年负增长
(二)出版行业的策划能力是否逊色于电视行业的策划能力
(三)《哈利·波特与火焰杯》首印230万册!在“哈利·波特飓风”的背后
(四)读者阅读嗜好加速集中在某一极,造就“超级安打之作”
(五)提高出版人的判断力与销售力才是最重要的
(六)致力于促进各种读书运动
(七)围绕议论纷纷的图书馆问题,有必要向行政部门提起诉讼
2003年的日本出版行业(座谈会)
“杂志低图书低”的时代终于到来
“百万册畅销书”只有《傻瓜之壁》一种
(一)出版物的销售总额连续7年与上年相比负增长
(二)“杂志低图书低”的黑暗时代终于到来
(三)出版的历史是模式转换的历史
(四)辞书中电子媒体成为主流
(五)日本出版行业正在变成“卡拉OK包厢”
(六)尽管卖不动,但新书还在继续出版



(七)图书的流通体系由杂志构建
(八)“讲谈图书”与“文摘图书”出现
(九)现代读者的“阅读力”呈现多样化
(十)为了卖书,竭尽全力
(十一)终于确立了出版物的出租权
(十二)围绕学校图书馆的权利结构
(十三)“出版”这种语言的原本意义
2004年的日本出版行业(座谈会)
销售总额在连续7年负增长之后的第8年转为增长。7种“百万册畅销书”使书店卖场蓬
荜生辉
(一)销售的实际业绩仅比上年增长一点点
(二)《电车男》的巨大成功引领潮流
(三)“百万册畅销书”是不读书的人们读的书
(四)从今往后,不是“电视畅销书”,而是“网络畅销书”
(五)大型书店想与网络对抗的强迫观念
(六)依靠“纯爱”,“流泪书”出现繁荣;在其缝隙,诞生了“欢笑书”
(七)“哈利·波特”大旋风留下的课题
(八)“哈利·波特”打开了出版行业的“潘多拉魔盒”
(九)杂志销售行情低迷,没有恢复的征兆
(十)免费杂志、免费报纸“来势汹汹”
(十一)“扼杀图书”的难道不是小泉纯一郎吗?
(十二)没有“发怒的书”,这是一个可笑的国家
(十三)一年有1600家书店倒闭
(十四)应当返回出版的起点
第2部(2000年-2005年)
话题畅销书“结构”的彻底研究
2000年
《在冷静与热情之间的Rosso》、《在冷静与热情之间的BIU》
同时发行销售同名小说
凭借巧妙的构思操作
《从网络的小型股票交易开始做股票做到1亿日元》
在书名上表现百姓的梦想
面向初学者的图书制作方式获得成功
《不听话的男人看不懂地图的女人》
编辑有眼力
凭直觉就认为“畅销”
《遗》
敢于挑战沉重的主题
真挚的作书方式抓住了同时代读者的心
《空想科学读本3》
挑战温良恭俭让的系列赢得人气
作者亲自推销取得成功
《“扔掉”!技术》
题材好、策划好
以新书开本包装,赢得市场效应
《从电脑的“电”字开始-Windows98对应版》
大胆启用漫画家萨多维圣贝
完全追求浅显易懂
《凭借大字地图可以漫步东京步行的TOKYO》
打破行业常识
与步行上班的时髦相吻合
2001年
《自炊家园-饮食节约的生活劝告》
《快乐的单身生活-适度的生活之术》



开着大篷车销售,唤起读者的购买冲动
某家书店6个月卖出了2000册
《谁动了我的奶酪?》
打破所谓的“商务书壁垒”
全书94页、定价880日元,以初版首印2万册起步
《富爸爸穷爸爸-美国有钱人教给我们的赚钱哲学》
标题、封面、插图、开本相得益彰
表现以“浅显易懂”为第一要务
《伯尔尼的尾巴》
编辑为作者的文笔所倾倒
编辑与作者各出50%的费用自费出版
《新潮杂志书月刊系列》
每册(期)都是突出一个演员
另附上低价格的个人写真集
2002年
《这个目标企业的终极目的是什么?》
把深奥的专业术语替换成浅显易懂的语言
使用“出场人物一览表”便于读者阅读
《世界第一简单的大肥猫英语书》
出版社作为一个板块的英语对话体验
面向读者开发简易的英语入门法
《教养的智慧》
《训斥的智慧》
作者亲身经历的“实践教养法”
引起许多读者的共鸣
《婴儿信息与不会说话的婴儿说话的方法》
名叫“婴儿信息”
在日本介绍了未曾开拓的领域
《高明的生活方式》
作者日野原重明以第一人称的口吻
引起心灵感应、治疗心理创伤的通信
《试着用英语写日记》
对大人来说什么最需要
以怎样实用就怎样做的方式做书
双月刊杂志《Shi-Ba》
总编辑自己喂养柴犬遇到问题
希望在书中找到解决的答案
《成为幸运小富豪的8个台阶》
《赚钱的IQ赚钱的EQ》
不做报纸广告宣传
与网络结合最大限度地发挥电子邮件的作用
《MeetsRegional京都本》
《MeetsRegional大阪本》
《MeetsRegional神户本》
聘请本地人制作
让读者享受到有现实感的街头乐趣
《天国的书店》
认定这是“绝对畅销的书”
某地方书店店长慧眼识珠
2003年
《就连我都觉得是生动有趣、浅显易懂的决算书》
决算书的编辑是普通人
制作成“就连我都觉得是……”的解说书
电子辞典《英辞郎》



收录100万个单词之后还在继续收录
世界上最便宜、最有用的电子辞书
《在世界的中心呼唤爱》
新入社的营销员灵机一动
从已出版的图书中发掘出“金子”
《请用英语培育孩子》
制作这本书目标明确
就是要使“买书的人觉得有用、喜出望外、来了精气神”
《从14岁开始学习的哲学》
已经成为出版社社长的父亲,对学校和老师很失望
打算做一本自己孩子希望读到的书
《不要在小事情上愁眉苦脸!》
首席编辑和首席广告宣传都是一个人
凭借促销努力和宣传战略,使本书处在长期销售之中
《你的公司90天就能赚钱!》
偌大的书名装点在漂亮的封面上
犹如在看一张奇特的广告
《新实用BOOKS》系列
“顺应生活需求”、“价格低廉”、“大量销售”
此乃编辑制作本书的关键词
2004年
《磁力与重力的发现》
采用四六开本竖排物理学史
以一般图书的版式亲近读者
《败北之犬在远处狂吠》
正式发行销售前发表“败北之犬的10大特征”
意外得到男性读者的好评
《达令是个外国人》
《达令是个外国人2》
该书的编辑进入出版社才两年
本着“想得好就要做得好”的观念,编辑制作充分体现了奉献精神。
《江户300藩最后的藩主我家老爷做了什么?》
本书采用新书开本
充分满足中老年人对智者的好奇心和对知识渊博者的崇拜
《从骨骼单词到词源解释容易记住的解剖学英语单词集》
书名引起读者的怀旧之情
出版社首次凭借委托销售就使本书成为畅销书
《水点-小水点妖精们》
这个绘本憧憬“没有坏人”、“没有暴力”的家庭
医治父母与孩子之间的伤痛
《达·芬奇密码(上下卷)》
虽然是日本作家不能驾驭的主题
但编辑凭直感认定这本书在日本有市场潜力
《蜡笔小新》
《小新与奇怪的朋友》
在配送图书之前,首先让在书店卖场的人们爱上书中的形象符号。
2005年
《从里面看到的富士通“成果主义”的崩溃》
《〈国家破产〉以后的世界》
追求与网络传闻不同的信息的可信度
设想的读者群体主要是效益好公司的职员
《聪明人的说话方式愚蠢人的说话方式》
责任编辑认为本书内容好
“给人以忠告,其内容任何人都能够阅读和记忆”
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其他畅销书
后记
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评论

展示野猪。

-----------------------------
第一部分的数人对谈挺不错，给人较多启发。第二部分则篇幅过于冗长了些我觉得，介
绍畅销书案例那样写也太简单了，只是作为报纸文章的汇编，并没有深度的内容。
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-----------------------------
翻译逆天了。

-----------------------------
给一星是缘于翻译者的态度 不针对原著

-----------------------------
跟风

-----------------------------
呃，评价貌似不太好呃。。。2013-4-15开始阅读，5-2读完。对于增进对日本出版业的
了解还是比较有用的。

-----------------------------
翻译的很崩溃啊。

-----------------------------
当初怎么会看这本书的啊……

-----------------------------
日本出版业虽然看起来繁荣，其实蛮有病的，完全没有参考价值——或者就是为了知道
日本出版了多么奇葩的书竟然还会有人买，而且还畅销了？

-----------------------------
每一年的日本出版的大总结，很有启发性

-----------------------------
一本只需要读目录就可以明白的书

-----------------------------
渣翻译？不够 建议炸了出版社 如果要斩草除根最好还是拆了国家新闻出版总署

-----------------------------



甄西 新闻出版总署的...真是表现出了我朝公职人员的水平

-----------------------------
对于了解下日本出版的情况还是有帮助的

-----------------------------
似乎翻译很挫

-----------------------------
读完《出版大崩溃》、《出版大冒险》、《出版大繁荣》，对日本的出版业有了一个大
致的了解。日本的畅销书之所以畅销的关键就在于关注目标读者，把握读者心理，重视
编辑质量和经历，实施强有效的推广宣传渠道，合理运用与大型书店，电视栏目的合作
，中国的畅销书任重道远！
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书评

这叫书评吗？ 这根本就是校对。 【】里面是错的，外面是正确的。
书里提到的都是2000-2005之间的旧书，90%都是畅销书，其中一半左右都有中国引进
版，因此译名就更重要了。
中文译名不见得翻译的都好，但这不是翻译比赛啊甄西大叔！！！！
您这是翻参考资料呢！！！ 【哈利波...  

-----------------------------
《出版大畅销》作者是植田康夫，由甄西翻译，国际文化出版公司于2011年出版。这
是甄西翻译的又一部日本出版类专著。本书在日本的出版时间在书中未能查证，我猜想
是写于2005年。尽管书名是《出版大崩溃》《出版大冒险》的延续，但就内容来说，
本书与我看到书名时所期待看...  

-----------------------------
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