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《音乐市场营销案例分析(修订版)》，主要内容包括：音乐市场营销导论、音乐市场营
销环境分析、音乐消费者市场、音乐市场营销调研等共11章。

作者介绍: 

男，汉族，湖北武汉市人。1963年生，1979年考入武汉市戏剧学校评剧音乐班，1984
年任武汉评剧团笙演奏员。1989年考进武汉音乐学院音乐学系，主修民族音乐理论，1
992年创作笙独奏曲《鄂西素描》，获“92全国民间音乐舞蹈比赛”三等奖，获“92湖
北省民间音乐舞蹈比赛”一等奖。1993年在广西艺术学院音乐系任教。1994年到广西
银兴实业发展公司(房地产开发企业)任职。2000年5月开始研究“中国音乐市场”问题
，2001年至2003年到北京分别就读中国人民大学商学院企业管理硕士学位课程班，和
中国艺术研究院音乐学硕士学位课程班。2003年至2005年被上海音乐学院研究所聘为
特约研究员，分别完成了“音乐市场营销及案例分析”、“WTO与政府音乐文化管理
职能转变”、“中国音乐产业发展报告”等三个课题的研究。

2007年至今，在武汉音乐学院先后讲授“音乐市场营销及案例分析”，和“音乐著作
权原理与案例”等两门课程。
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案例 “反对假唱，倡导真唱”成为新春文化新热点
分析 假唱——偷梁换柱的音乐产品
本章思考题
附录：音乐市场营销策划书的编写
参考文献
后记
· · · · · · (收起) 

音乐市场营销及案例分析_下载链接1_

标签

音乐

教材

市场营销

营销

评论

理论派

-----------------------------
音乐市场营销及案例分析_下载链接1_

javascript:$('#dir_6540402_full').hide();$('#dir_6540402_short').show();void(0);
http://www.allinfo.top/jjdd
http://www.allinfo.top/jjdd


书评

-----------------------------
音乐市场营销及案例分析_下载链接1_

http://www.allinfo.top/jjdd

	音乐市场营销及案例分析
	标签
	评论
	书评


