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面临许多与社会和文化有关的问题。《消费社会学(第2版)》作者王宁认为

，消费是联结经济与文化的社会活动，是经济生活、文化生活与社会生活

的联结点和汇聚地。消费既是经济领域与日常生活领域进行交换和沟通的

渠道，也是资本与日常生活实践相结合的领域。因此，消费不仅具有经济

和营销意义，而且具有重要的文化和社会意义。消费生活向我们显示了，

人们不但通过自己的“生产者”角色，而且也通过自己的“消费者”角色

，与他人结成一定的分工、合作、交换和互动的社会关系。消费不但是经

济学意义上的消费者追求个人效用最大化的过程，而且也是社会学意义上

的消费者进行“意义”建构、趣味区分、文化分类和社会关系再生产的过

程。
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评论

到现在我越来越对社会学失去兴趣的原因是，各种分支课程似乎只提出一些概念来解释
现代社会的一些现象，试图用无所不包的理论去解释一个现象同时结论也更为常识。涉
及过多领域也使得理论显得冗杂而失去意义。

-----------------------------
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王宁要是按照他课堂讲义来编书的话会比这本好看很多吧……

-----------------------------
竟然出了第二版

-----------------------------
内容丰富，行文条理清晰，相对一些学术专著，这本书读起来不算艰难。读完这本书，
深感社会学这门学科的研究范围之广。

-----------------------------
为写论文而看，甚是枯燥。

-----------------------------
作导论很全，谈文化主要看2-9章。题外话，后面有段写中国房价为什么畸形的高，和
暑假回家我爸我叔叔说得一模一样，帮无知的我补了一个常识吧...

-----------------------------
沒有學過社會學的，沒有接觸過符號學的，可以作為啟蒙教材。。

-----------------------------
写论文用的

-----------------------------
这个教材好像讲的更新潮一些。

-----------------------------
*读拉松第一天 读一本社会学的书* （第一天就有点偷懒
这是为了完成我的社会学概论作业 ）

-----------------------------
已读059，三星半。就，还是中文课本的那些老特点吧：全面而无趣，可以当导论看，
但是整本书没有灵魂。如果我是个对社会学一无所知的人，大概翻了三页就会把书扔掉
。如果我学过社会学，但对这个议题兴趣一般，可能会看个一两章再把书扔掉。推荐3
、5、7、10、11章



-----------------------------
国内消费社会学书籍论文还存有大片空白，王宁有好几本消费社会学的书籍但是感觉没
有突破。。

-----------------------------
绪论关于消费概念的演变还不错 其余就简单看了下 论文需要

-----------------------------
基本概念都有介绍，拿来当入门书棒棒的

-----------------------------
读的第一本关于消费的书 是个不错的导论 更新了对消费的理解
理论背景交代的也比较全

-----------------------------
消费社会学领域比较新，对于2001年第一版的书来说，是开拓性的，前沿性的。第二
版在2011年出，现在读起来很多内容仍然不过时，这也是理论的魅力，揭示了底层规
矩，能为未来做研判依据。但第二版没有把2001-2011这十年的变化做补充，是遗憾。
而2011到现在，消费领域又发生了很大变化，2011年，还没有微信，没有微商，淘宝
直播，没有现在那么多互联网公司，社群营销还不兴旺。这些内容，仍是消费社会学可
以研究的领域，希望能持续跟进。

-----------------------------
初步印象看完第一章觉得挺有逻辑的，比彭华民那一版好一些
为了论文终于读完了！总的来说理论条理脉络还是很清晰的，如果能有案例分析更好了
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书评

我是从什么时候开始关注消费主义的呢？或许是从买了很多瓶瓶罐罐、看了很多关于科
学护肤的知识的文章，结果却发现大部分皮肤问题无法通过护肤品解决的时候。又或许
是在发现去过好几个国家，却逐渐觉得各处风景都趋于雷同的时候。于是我逐渐开始反
思：在每次买买买的行为背后，...  
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-----------------------------
这版与01年的第一版有什么不同？发现页码变少了，原来380多页，现在280多页。王
教授跨社会学与管理学两个学科，问题研究的框架很好。其实我希望第二版能把一些新
的趋势问题加入进去，可惜作者没有，为什么国内的不像国外那样一个版本，然后不断
完善呢？  
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