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随着全球科技日新月异，传播手段在过去20多年不断革新，当今中国已进入后大众传播
时代。本书由来自群邑中国的高管层写就，围绕中国后大众传播时代全线广告传播营销
策略，表达所有作者所负责的代理公司或部门的独有及前瞻性观点，提出每个公司、部
门自己的哲学观点、远见、做法，并呈现这些思想、观点、方法在中国大陆现在的环境
怎样落实，内容极具有可操作性。
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群邑是WPP集团的一员，是整合了凯帝珂、迈势、尚扬、竞立、传立这五家媒体公司而
成立的母公司，是全球最大的媒介投资管理机构。

群邑的根本宗旨是最大限度地提升WPP集团旗下的媒体传播公司的实力，代表客户、股
东及员工，以母公司和协作者的角色，增强包括购买、内容创作、体育营销、数字媒体
、财务、独有工具的开发及其他核心业务能力上的表现。群邑集团旗下的媒体公司都在
全球范围内独立运营，并占有市场领先地位。

群邑致力于通过高效整合其人力和物力资源，从而达到增强购买力、提高创新能力及提
升新传播服务质量的目标，并进一步为客户和旗下的媒体公司增添竞争优势。

群邑在中国的8个城市设有分支机构，拥有1
500多名员工。群邑在中国的媒介承揽额超过40亿美元（数据来源：RECMA
2010），是中国领先的媒介传播机构。此外，群邑对系统专有媒介调研及先进工具开
发的投资力度也高居行业之首。
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评论

恩 这本书呢 我个人觉得当做一份群邑的投资管理报看吧

-----------------------------
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后大众传播时代的传播模式的变革是营销行业的一次进化，数字与移动互联的趋势对于
整合营销中传播渠道的预算分配比例有了更高的标准，而各执行部门的配合与实时监测
尤为重要，对于中国的市场背景，品牌形象与概念的传播需要更多的创意来实现，通过
详尽的数据分析找准投放区域，最大化的体现营销价值。

-----------------------------
拥有一个好的TVC创意就可以拯救一个品牌的年代正在一去不复返。数据——精确到人
在互联网上行为特征的数据，是新媒体整合营销传播时代的利器。

-----------------------------
群邑的宣传册吧~自吹自擂太多，干货太少。

-----------------------------
个人觉得GroupM是一家很成功的企业。它不会只让马儿跑，注重让马吃草。和几个从g
roupm出来的广告人长谈过，很欣赏对方的专业能力。这和公司的培养是离不开的。在
信息爆炸日新月异的现实下，这种基于数据和case分析的书籍很容易过时。

-----------------------------
纪念我在Groupm的四个多月。

-----------------------------
没什么内容

-----------------------------
虽然是2011年的书，但里面好多前瞻性的观点今天还适用。比如说“液态内容”概念
，让奥运中刘翔NIKE案例“爱运动，即使它伤了你的心”这类突发营销的根源

-----------------------------
向公司致敬

-----------------------------
学习IBM好榜样，群邑集团得人有得势。

-----------------------------
浅



-----------------------------
数字媒体营销的移动化趋势确实很明显，但是在品牌努力靠近用户的同时，怎么保护真
正的社交不被广告营销区隔出更大的Gap是个很矛盾但也很需要思考的问题

-----------------------------
case 值得一读

-----------------------------
对目前的传播特征、模式做了相关分析，一些数据可以引用，顺便还做了公司的形象宣
传

-----------------------------
不好意思，像教科书。。。。

-----------------------------
知识点果然太老了 但是对我这种渣渣还算能学到点什么

-----------------------------
给客户看的书，想要更详细的方法还得找群邑

-----------------------------
科普读物

-----------------------------
对于每一个从事营销的人来说，这是一本难能可贵的实战指南。

-----------------------------
探索阶段就是在现实基础上不断提出新的观点

-----------------------------
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书评
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