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《中国"老字号"企业发展报告No.1(2011版)》内容简介：老字号不仅是一种商贸景观，
更是一种历史传统文化现象。“老字号”企业如何与时俱进，重振雄风？《中国"老字
号"企业发展报告No.1(2011版)》分析了“老字号”企业的优势、劣势和竞争力所在，
关注了多个地区、省市及行业的“老字号”企业2008-2010年的发展状况，从企业竞争
力、社会责任、信息化水平、技术创新、政企关系和公司治理等维度对“老字号”企业
作出了分析判断，并提出“老字号”企业要想基业长青，应该基于自身的核心竞争力不
断完善价值链管理。
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