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《商业地产运营丛书:商业地产选项》系统地论述了商业地产“选项”的基础范畴，包
括“市场需求与竞争”、“城市经济能量分析”、“商圈原理”及“项目选址”等：并
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从“基本概念”谈起，对商业地产的“内在本质”和“运营规律”进行了深刻的解读！
《商业地产运营丛书:商业地产选项》涉及许多“原创理论”和“创新理论”，这是作
者在20年的商业地产实践中，关于“城市与经济”、“商业与地产”、“消费与人性”
的系统经验与思考。而且，这些理沦在中外“理论界和实业界”都是十分少见的，并期
待着能够应用于中国商业地产的实践。《商业地产运营丛书:商业地产选项》是商业地
产“资本追逐利润”最基本的运营系统；也是商业地产项目“数千万”，甚至“数十亿
”投资获得成功的基本前提！如果说“良好的开端是成功的一半”，那么，《商业地产
运营丛书:商业地产选项》就是商业地产项目“成功扬帆的起点”！

作者介绍: 

史博文（字锦哲）
蒙古族，出生在美丽辽阔的科尔沁草原。毕业于内蒙古民族大学政法与历史学院，深造
于清华大学国际工程项目管理研究院资本运营专业。

大学毕业后，曾任“地区行政公署”副盟长（地级市副市长）秘书。1992年，融入“
十万人才下海南”的“海南大潮”，创立了中国首家，也
是唯一一家“风险研究会”——海南省风险研究会，并任法人代表、理事长；随后，从
事“商业地产与零售店”行业至今20年......

先后出任：海南乐普生商厦资深经理（化妆品部经理、日化超市经理、男装部经理、业
务管理部经理、商铺销售部经理），深圳铜锣湾购物广场（Shopping
Mall）常务副总经理，广州摩登百货项目总经理，D´FORTUNE TANG.PTE.LTD
CEO，丰物堂（中国）商业机构董事长，喜真博文工作室首席顾问等中外著名“商业地
产、零售店与商业公司”的高级领导职务。

——从沿海到内地，从百货到Mall，从经理到总裁，从国内到国际......运营、合作、服务
、咨询了数十个著名的“商业地产与零售店”项目；诸如：海南万国商城（早期），海
南石梅湾旅游开发区，深圳西武百货，成都熊猫万国商城（早期），南宁华星时代广场
，张家界金海岸购物广场，等等；涵盖了包括：百货店、超级市场、Shopping
Mall、HOPSCA（城市综合体）、旅游开发区等“泛商业地产”的多种经营形态；并亲
身经历了中国经济周期的“高峰与低谷”，深谙中国经济、商业与地产发展、变化及运
营的内在规律。

职业经历横跨了“政府、金融、房地产、商业、品牌管理”等“五大领域”，是我国最
具权威的“商业地产与零售店”实战型专家之一，也曾是清华大学“商业地产运营总裁
班”的签约合伙人。其积20年的职业生涯，历时5年创作的「商业地产运营」丛书和「
商业地产&零售店」全书等“系列专著”，也将陆续与广大读者见面......
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