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《中国葡萄酒市场营销模式与品牌管理》多角度、多层次地观察与看待中国葡萄酒市场
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的品牌运营与营销模式。全书分为“行业概况篇”“产品营销篇”“价格策略篇”“渠
道策略篇”“品牌营销篇”“服务营销篇”“案例研究篇”和“回顾展望篇”八个部分
，从各个角度来系统论述中国葡萄酒市场的营销现象、事件与模式，并试图分析和总结
出葡萄酒企业在运营过程中的相应营销策略。综合来看：《中国葡萄酒市场营销模式与
品牌管理》集行业层面（产区营销、绿色营销、文化营销和服务营销等）、企业层面（
定制营销、小众营销、子／副品牌开发、品牌传播和工业旅游等）与运营层面（消费者
行为、婚庆市场、专卖店营销、终端服务营销、终端促销和促销品设计等）为一体，“
既见树木，也见森林”，对于有志于在中国葡萄酒市场上有所斩获的有心人来讲，更是
一部集综合性与专业性为一体的营销教程。

作者介绍: 

唐文龙，三眼国际创意文化传播机构签约专家、国内知名营销管理专家、资深品牌专家
。

作者曾就职于烟台张裕集团销售公司和进出口公司，烟台中粮葡萄酿酒有限公司(中粮
集团·烟台长城)市场营销中心，阿根廷斯帕多內集团北京代表处。

目前已经在《中国经营报》、《销售与市场》、《新营销》、《现代营销》、《市场营
销导刊》、《成功营销》、《销售与管理》、《中国市场》、《经济导刊》、《企业管
理》等近70家各类财经/专业媒体杂志发表营销管理类文章数十万字。他还是中国市场
营销网、中国当代营销网、糖烟酒周刊、博瑞管理在线、中国营销专家网、中国营销传
播网、中国管理传播网等营销管理网站专栏作者以及多家杂志的特约撰稿人。
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评论

全书讲品牌，讲营销，但是奇怪的是，这两个概念的基础却都不是质量。结论就是，这
是在赚钱，而不是在做酒。但这不是作者的问题，而是目前市场导向如此。。。
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