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本书是一本较系统地介绍网络营销推广实战的教程，作者用10年的实战经验，凝聚成了
本书。书中无太多长篇大论，全部是真刀真枪的实操。书中涉及的技巧和方法，都是作
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者从实际操作中总结出来的成功经验。同时，作者的许多学生，也都用自己的实际行动
，验证了这些方法的可行性，所以本书的含金量非常高。

本书几乎把全部的网络营销推广方法都囊括了进来，包括QQ推广、软文推广、论坛推
广、SNS推广、问答推广、百科推广、分类信息推广、RSS推广、电子书推广、图片推
广、活动推广、资源合作推广、网络推广、新闻营销、软文营销、论坛营销、博客营销
、微博营销、EDM、数据库营销、网络游戏植入营销、事件营销、口碑营销、病毒营销
、免费策略营销、饥饿营销、借力营销、网络危机公关、SEO、SEM等。而且每种方法
都写明了如何操作，甚至列举了许多应用案例。

本书适用人群：想通过网络创业的人士、个人站长、网店店主、想转行或从事网络营销
行业者、想在职提升的从业人员、想通过网络拓展业务的传统企业管理人员。

作者介绍: 

江礼坤，弘亚美联（北京）科技有限公司总经理，著名网络营销推广网站“推一把”创
始人，中搜特约网络营销顾问，百度互联网创业者俱乐部特约专家。从业10年有余，长
期致力于网站策划运营、网络营销推广、SEM/SEO等方面的研究与实践工作，曾帮助
多家企业和网站通过网络营销成功盈利或是商业化。其创办的“推一把网络营销学院”
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-----------------------------
这书还行啊，适合初学者入门。

-----------------------------
第一到五章感觉没有什么大的价值，六七章还可以。整本书没有多大的亮点。多是一些
讲烂的东西。

-----------------------------
今天刚读，一部好书，很实用！今天读到其IM营销推广方法一节，并做了笔记，收获很
大，打算这几天把此读完，并做笔记。晚上将常来的知道用用！强力向学习网络营销推
广的朋友推荐！全实战、全干货！

-----------------------------
很全，入门很适合

-----------------------------
看的不是很仔细。但是里面的一些技巧还是可以借鉴的。可以当做工具书。

-----------------------------
太落后了，现在都不能用了，初学的话思路还是对的

-----------------------------
该总结的都总结了，知识很系统。有些工具虽然过时，但思路性的东西不会变。

-----------------------------
虽说豆瓣评分不高，但对于我这样的菜鸟暂时不想深究细节只想了解概貌和游戏规则的
人而言，此书也还是获益良多哦！....
BTW，读这本440页的大厚书，我高度集中分2天，4个小时全部读完，乃是我一目十行
发挥最牛的一次，特此MAKR

-----------------------------
内容范范，对于刚接触网络营销的从业者来说，可以一看。
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至少知道了那些缩写字母都是什么意思。

-----------------------------
入门翻翻。

-----------------------------
泛 写年度规划的时候翻一翻倒是可以搞点灵感

-----------------------------
写的啥？是很细，但太冗余，反复很多。

-----------------------------
看的第二版，内容重复、过时、案例少、理论多

-----------------------------
推广比较全，其中问答推广给我震撼

-----------------------------
一不是营销经典，二是网络营销三年就跟不上最新的时代了。

-----------------------------
过时了，有用的内容太少。

-----------------------------
屎，我都能写出来

-----------------------------
2015.2.6日读完：学习学习，，了解一下

-----------------------------
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书评

做信息流推广时，第一步转化就是搜索关键词到广告展现，如何提高广告展现次数，对
于提升转化能力至关重要，主要可以从3个方向入手。
①搜索词与广告的相关性：搜索词与广告达到最大匹配，让用户感觉是正常的搜索结果
，减小广告给用户的体验伤害。 ②搜索词联想词匹配：比如情人...  

-----------------------------
为什么江礼坤这种垃圾都能出书？整天就会弄一堆虚假头衔来夸大自己，什么总经理，
什么顾问。。。。这种人写出来的书肯定得误导人，那么厚一本书，明眼人都知道，也
就东拼西凑，一堆没有用的垃圾文字。一个没有做过seo的人，成天交给人家seo，没
做过一天seo的人直接拿着网上down...  

-----------------------------
其实营销这块很重要一点就是执行力，道理一共就那些。论坛或者网站看多了就那些招
数，这本书应该胜在细节的操作，能清楚地讲出来。 只看了第一章，谁有书转我啊
想拿到书好好看下，售价不低啊，二手只要还能阅读转我一本吧  

-----------------------------
网络营销，无处不在 ——评《网络营销推广实战宝典》文/贺兰微 你有微信吗？
你有朋友圈吗？ 你有QQ吗？ 你有QQ空间吗？ 你有微博吗？
你有经常在网站论坛活动的习惯吗？ ……
生活在这个互联网的时代，很多人的答案是...  

-----------------------------
合作的商家是否可信，就看其在消费者当中的口碑，看看大家对他们的评论。移动互联
网时代，质量差的东西，广告打得再好，消费者也是不买单的。好的东西，口碑会迅速
传播出来，比如18年春节档电影《红海行动》，还有去年的《战狼2》都是好的口碑发
酵出来的效果。真金不怕火炼，高...  

-----------------------------
好像是前几年在钟楼那边买的。
当时对网络营销这块挺感兴趣的，想着深入研究一下。
内容以作者自己的实际操作经验，经历一一叙述，很实在，很接地气。
非常适合初学者。 里边对网络营销的基本知识有全面的介绍讲解。
对各种推广工具的运用方法，实际效果等都很到位， 初学者...  

-----------------------------
有人告诉我，SEO的目的是投入极小的财力，通过一个周期的运行和操作，让产品居于
首页，甚至是第一位！超过95%的用户（消费者）选择用百度、搜狗、360、神马等搜



索引擎来筛选自己心仪的产品，用户习惯于选择搜索结果第一页的第一个产品，在用户
的普遍认知中：此产品是真的，权威...  

-----------------------------
首先要谈的是，没有任何一本应用类书籍，看完了就能解决实际问题，都需要理论和实
践相结合，自己去探寻摸索。这本书能把网络推广的各种工具和方法综合、汇总、分类
，也算是其优点了。
其次，互联网相关的知识更新的太快了，而书的内容仿佛还是停留在上个世纪，就...  

-----------------------------
我来总结一下这本书从头到尾写了什么：
首先，先以一个实战专家的身份告诉众小白：“你们没有我知道的多，你看我知道的相
当系统，有这种方法，有那种方法”。其次，再以一个成功导师的身份告诉各位小白：
“我的XXX弟子，在我的指导下取得了年收入XXX万元的突破”。最后，再以...  

-----------------------------
好厚的书，但是大致翻了一下，内容都很实用。对于没有网站基础的我，还有没有任何
技术的我而言，看着看着，感觉很迷茫，我该怎么开始呢？还是从头开始，学基础，还
是从案例开始，一个个的学习？
我觉得这本书，很适合操作的时候做参考，只看不用，没有实际运用。  

-----------------------------

-----------------------------

-----------------------------
这本书要是说适合初学着吧，但是有怕误人子弟，大多都是在写
“人”的交际。怎么通过人与人怎么来获得资源等等。
真正有用的东西的真的不多，太多的重复，越看越不读下去的。
就说这么多多吧，但是豆瓣说我的评论太短了。  

-----------------------------
其实很多书都是有价值的，看你怎么对待了。好的可以借鉴，不能一味唾骂别人这不好
那不好。其实这本书简单来说就是一本介绍网络营销推广方式的一本书，只是给你一个
思路，没有太多实战性质的内容。主要针对的目标人群为从事网络营销推广的新手们。
没有人都有自己的看法，光说坏...  

-----------------------------



我觉得还可以,我边看边操作,还是有效果的.也许我是初学者吧,自己觉得还不错.笔者写
那么多,有些还比较具体,我们还是赞一个吧,要是我早就眼睛痛了.好的东西大家一起出来
一起分享嘛.
左右邻居如果谁有关于网络营销方面的推广的好宝贝,望请推荐下.我的QQ是772962617.
谢谢了.  

-----------------------------
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